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Il Sole 24 Ore 25 luglio 2023

Chimica, Allegrini lancia un premio di 1.500 euro per i
dipendenti brand ambassador

ilsole24ore.com/art/chimica-allegrini-lancia-premio-1500-euro-i-dipendenti-brand-ambassador-AFAm5bL

(IMAGOECONOMICA)

2' di lettura

C’è premio e premio. Nell’azienda chimica bergamasca Allegrini specializzata nella
produzione di prodotti per la detergenza e la cosmetica, ne arriva uno per chi si farà
brand ambassador, all’interno e all’esterno, anche attraverso i social. In una fase in cui
continua a esserci un forte disallineamento tra domanda e offerta di lavoro, i lavoratori
che si faranno promotori dei valori positivi dell’azienda e presenteranno un candidato
che superi il periodo di prova riceveranno un bonus da 1.500 euro lordi.

Anche nelle direzioni delle risorse umane il linguaggio cambia e questo è il riflesso dei
profondi mutamenti che sono intervenuti soprattutto nella comunicazione e negli
strumenti che vengono utilizzati. Così come anche nei metodi di ricerca e selezione
delle persone che oggi passano da una molteplicità di canali, dal passa parola, ai
portali, agli operatori specializzati, ai social.

In questa fase di grande complessità è nata la decisione di Allegrini di valorizzare l’
adesione ai valori aziendali, la partecipazione diretta ed indiretta da parte dei
collaboratori alla vita dell’azienda e del contributo che ciascuno può dare al benessere
della società, oltre alla prestazione professionale.
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L’iniziativa mette in primo piano «il contributo attivo che ciascun collaboratore può dare
alla crescita del capitale umano aziendale. È a tutti noto che oggi esiste una difficoltà
oggettiva nell'ingaggio di risorse umane sia per ruoli qualificati e talvolta anche per i
workers - spiega l’azienda ai lavoratori -. Premesso che si predilige la soluzione della
crescita interna del proprio personale, riteniamo che nella ricerca di nuove risorse,
spesso necessarie per accompagnare il processo di sviluppo, i collaboratori in forza
all’azienda possono essere promotori attivi diffondendo l'annuncio di ricerca nei propri
contesti e procedendo ad indirizzare verso l’azienda eventuali profili».

Il nuovo modello sarà applicato a specifiche selezioni di cui verrà data espressa
indicazione ai lavoratori. Nel processo ci sono 2 elementi importanti. Il primo riguarda il
fatto che il dipendente può testimoniare al potenziale nuovo addetto i valori positivi
dell’azienda ed il clima che la caratterizza. Il secondo, invece, consiste nella
presentazione di un candidato da parte di un collaboratore interno, tenuto conto che è
comunque previsto il regolare processo di selezione. A fronte del superamento del
periodo di prova da parte del candidato, l’azienda prevede un incentivo rappresentato
da un premio pari a 1.500 euro lordi al dipendente che ha segnalato il nuovo arrivato.

 
Riproduzione riservata ©
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SOS in vacanza
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Crema notte rimpolpante
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Crema notte rimpolpante
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Un booster idrico
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Maschera trasformista



A L L E G R I N I    /   R A S S E G N A  S TA M PA  2 0 2 3

11

ITALIA OGGI

03.10.2023

Allegrini al Sia di Rimini.
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Allegrini al SIA di Rimini: nuove soluzioni
e tanti incontri.
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9 ottobre 2023

Allegrini al SIA di Rimini: nuove soluzioni e tanti
incontri

cleaningcommunity.net/allegrini-al-sia-di-rimini-nuove-soluzioni-e-tanti-incontri

Al SIA di Rimini Allegrini hospITA nuove soluzioni per la cosmetica per hotellerie, la
pulizia professionale e un grande salotto di incontri dedicati al made in Italy. L’azienda
propone allo Stand 038, padiglione D1, all’interno del Quartiere Fieristico di Rimini, un
ampio programma di incontri presso l’Arena Allegrini.

Mercoledì 11 ottobre

14.00 – 15.00  AICA – Associazione Italiana Confindustria Alberghi – dibatte il tema
“Come rendere di nuovo attrattivo il lavoro nel settore Hospitality in Italia?” con la
partecipazione di Gabriele Burgio, President e CEO Gruppo Alpitour. 

16.45 -17.45 – Si parlerà di “Lusso estremo o accessibile: quali le caratteristiche e quali
le differenze” insieme a importanti rappresentanti dell’ospitalità di lusso.

Giovedì 12 ottobre

14.30 – 15.30 – Ernst&Young discuterà il tema “Investimenti e made in Italy” con la
partecipazione di Moritz Sanoner, Managing Partner di Adler Spa Resorts & Lodges. In
agenda ulteriori incontri di approfondimento di tematiche rilevanti con player trasversali al
mondo del turismo.

Da vicino

Il Gruppo Allegrini, storica azienda italiana attiva nel settore chimico con un’ampia
gamma di produzioni nella detergenza professionale e nella cosmetica per l’hotellerie,
sarà presente a Rimini dall’11 al 13 ottobre 2023 a SIA Hospitality Design 2023 (Stand

ALLEGRINI WEB 3

Data pubblicazione: 09/10/2023

Apri il link cleaningcommunity.net



A L L E G R I N I    /   R A S S E G N A  S TA M PA  2 0 2 3

13

CLEANINGCOMMUNITY.NET

2/6

038, padiglione D1), l’unica fiera in Italia dedicata esclusivamente all’ospitalità e ai nuovi
concept dell’accoglienza che da quest’anno entra a far parte di InOut|The Contract
Community, nuovo appuntamento per la contract community che riunisce in un solo
marketplace le 4 manifestazioni del settore indoor e outdoor: SIA Hospitality Design, Sun
Beach&Outdoor Style, Superfaces e la nuova Greenscape.

Un evento unico, ideato per attrarre e ispirare l’intera hospitality industry attraverso
proposte, formazione, strumenti, contaminazioni e networking in grado di tracciare le
coordinate future del settore.

Il Made in Italy in tutte le sue declinazioni sarà il tema centrale con cui Allegrini
parteciperà alla manifestazione fieristica con il claim Allegrini hospITA.

Con un open space di 200 mq, disegnato dall’architetto e designer Simone Micheli, il
team Allegrini accoglierà i visitatori all’interno di un’area espositiva dedicata alle due
Business Unit Detergenza e Cosmetica e di uno spazio eventi poliedrico: l’Arena
Allegrini, un grande salotto di incontri che vedrà la presenza di importanti partner, tra cui
Ernst&Young nella tavola rotonda dal titolo “Investimenti e made in Italy” e AICA –
Associazione Italiana Confindustria Alberghi – nel panel “Come rendere di nuovo
attrattivo il lavoro nel settore Hospitality in Italia?”.

Si parlerà poi di “Lusso estremo o accessibile: quali le caratteristiche e quali le
differenze”, di sostenibilità insieme ai partner BWH Hotels Italia ed iHS S.p.A. e di
intelligenza artificiale con Francesco Emiliani Agency. Ricco il panel di relatori di
questi eventi con la partecipazione di Gabriele Burgio, President & CEO Gruppo Alpitour,
Marco Gilardi, Director of Operations NH Hotel Group, Giorgio Palmucci, Vice Presidente
Hotelturist S.p.A., Maria Carmela Colaiacovo, Presidente AICA, Fabio Braidotti, Partner
EY Hospitality Real Estate, Moritz Sanoner, Managing Partner Adler Spa Resorts &
Lodges, Chiara Caruso, Head of National Tourism Fund CDP Real Asset SGR S.p.A.,
Andrea Mangia, Chief Financial Officer Mangia’s, Federico Spagnulo, Founder & Senior
Partner Spagnulo & Partners, Giorgio Zagami, Head of Procurement Explora Journeys,
Erich Falkensteiner, Chairman Falkensteiner Michaeler Tourism Group, Luca Boccato,
CEO HNH Hospitality, Sara Digiesi, CEO BWH Hotels Italia, Fabrizio Doria CDO SI
Supply, Erika Colciago, Head of Consulting & Business Development LifeGate, Stefano
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Zecchi, Sustainability & Innovation Manager Cribis, Gianluigi Fornoni, Direttore Generale
Allegrini S.p.A., Salvatore Avola e Giovanni Russo, rispettivamente CEO e Direttore
Marketing di iHS S.p.A., Massimiliano Moncalieri, Direttore Generale J Hotel, Luigi Bosio,
Presidente E.R.I.C.A. soc. coop., Francesco Emiliani, Owner & Executive Creative
Director Francesco Emiliani Agency e Vincenzo Magni, Sales Manager Allegrini S.p.A.

Gli incontri saranno moderati da Giovanna Manzi, Board Member & Business Advisor. 
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A garantire l’amplificazione dei temi che saranno trattati durante l’evento fieristico, la
rinnovata presenza di Media Hotel Radio, l’unica web radio dedicata al mondo turistico
alberghiero, che andrà in onda con MHR Talk’n Break, un informale talk che intervisterà i
maggiori player del settore su soluzioni, trend di mercato e spunti raccolti live durante la
72^ edizione di SIA Hospitality Design.

L’Arena, arredata in esclusiva per Allegrini da Lema S.p.A., azienda leader nella
realizzazione di arredi su misura per il contract alberghiero, offrirà l’occasione agli
operatori del settore per un confronto serrato sulle grandi sfide che attendono il settore
del turismo.

Nuovo partner di questa edizione sarà Metiki, azienda italiana specializzata nella
creazione e produzione di uniformi formali e informali, che vestirà il team Allegrini con
una speciale divisa.

Tra le novità di prodotto, per le Top Clean Solutions, Allegrini presenta la nuova
gamma di prodotti professionali per il trattamento delle acque di piscina, una linea
completa per garantire un’acqua sanificata, pura e cristallina. A questa si aggiungono le
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numerose soluzioni dedicate al mondo Laundry, sia professionale che industriale, con
i prodotti a marchio Cliners, i detergenti certificati Ecolabel e i nuovi protocolli di
lavaggio e, infine, una nuova gamma di prodotti P.M.C.

Centrale l’attenzione all’ambiente tra le Cosmetic Solutions con DPlanet, l’innovativa
linea di cosmetici solidi realizzati senza l’utilizzo di acqua, conservanti e
completamente plastic-free e l’ampia gamma di dispenser, ognuno con caratteristiche
uniche ed esclusive, nella fragranza così come nella formulazione. Una soluzione che
consente la massima igiene ed è garanzia di ecosostenibilità in quanto riduce lo spreco di
plastica e di prodotto cosmetico rispetto all’impiego di flaconi monodose.

Parteciperà inoltre il team Hotelify, piattaforma e-commerce b2b per la fornitura online di
amenities e accessori per il mondo hospitality ormai parte del gruppo Allegrini.

Per accedere in fiera è necessario registrarsi gratuitamente sul portale www.siaexpo.it
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L’Arena Allegrini anima SIA Hospitality.
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13 ottobre 2023

L’Arena Allegrini anima SIA Hospitality
dimensionepulito.it/2023/10/13/larena-allegrini-anima-sia-hospitality

Gruppo Allegrini, azienda attiva nella produzione di prodotti chimici per la detergenza
professionale e nella cosmetica per l’hotellerie, in occasione della sua presenza a SIA
Hospitality ha dato il via, presso l’Arena Allegrini, a una serie di incontri di discussione.

Il primo, dal titolo “Come rendere di nuovo attrattivo il lavoro nel settore Hospitality in
Italia?”, ha visto la partecipazione di Maria Carmela Colaiacovo, Presidente di
Associazione Italiana Confindustria Alberghi, Giorgio Palmucci, Vice Presidente Hotelturist
S.p.A, Gabriele Burgio, President & CEO Gruppo Alpitour, Antonio Ducceschi, Chief
Commercial Officer di Starhotels e Marco Gilardi, Director of Operations NH Hotel Group. 

Durante l’incontro, moderato da Giovanna Manzi, Board Member & Business Advisor è
emerso che la ripresa del settore turistico in Italia si deve misurare con i profondi
cambiamenti che gli anni di pandemia hanno lasciato in eredità. A iniziare dall’attrattività dei
giovani dopo la fuga effetto della pandemia. Secondo il Rapporto Excelsior Unioncamere
2023 il 44,2% degli occupati in Italia considera la retribuzione non adeguata alle proprie
esigenze; il 58% non accetterebbe un lavoro se questo dovesse influenzare negativamente
l’equilibrio vita/lavoro; il 48% dei lavoratori lascerebbe il posto di lavoro se non condividesse i
valori aziendali mentre il 66% rifiuterebbe un nuovo lavoro se questo non gli fornisse
abbastanza sicurezza.

“In un mercato che cambia rapidamente, è sempre più centrale il ruolo delle figure
professionali che operano in una struttura ricettiva. Nuovi mercati e nuovi prodotti
caratterizzano il settore in particolare sul fronte della domanda internazionale. Come
Associazione siamo impegnati su diverse direttrici tra cui la valorizzazione del lavoro, il
dialogo con scuole ed enti di formazione e attività che favoriscono momenti operativi di
selezione del personale. Lavorare in albergo vuol dire impegnarsi anche su turni e festività,
elemento oggi percepito come particolarmente penalizzante per il recruitment. Per questo
abbiamo chiesto al Governo e ottenuto, con il DL Lavoro, una misura specifica che, sino al
21 settembre, ha riconosciuto una maggiorazione in relazione al lavoro notturno e alle
prestazioni di lavoro straordinario effettuate nei giorni festivi. Lo strumento pensato va nella
giusta direzione e speriamo possa essere prolungato e potenziato” ha dichiarato Maria
Carmela Colaiacovo, Presidente di Associazione Italiana Confindustria Alberghi.

Un altro tema affrontato nell’Arena Allegrini riguarda il concetto di lusso come siamo abituati
a intenderlo. Presto cambierà di significato e le grandi catene che operano nel settore
dovranno adeguarsi al nuovo. Sia in termini di proposta sia di attenzione alla sostenibilità. È
quanto emerso dal confronto “Lusso estremo o accessibile: quali le caratteristiche e
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quali le differenze”. Giovanna Manzi ha raccolto le opinioni di Giorgio Zagami, Head of
Procurement di Explora Journeys, Luca Boccato, CEO di HNH Hospitality e Antonio
Ducceschi, Chief Commercial Officer di Starhotels.

L’offerta di lusso si amplia e diversifica per diventare accessibile a un maggior numero di
clienti pur mantenendo un alto livello di qualità e servizi.  Si è allargata con il tempo la fascia
di soggetti che possono accedere ad hotel di grande lusso ma al tempo stesso cosa sia il
lusso cambia. Non più solo location in località rinomate e uniche ma anche un servizio al
passo con l’offerta.

Su questo, è stato ricordato, l’Italia ha un innato vantaggio rispetto ad altri paesi, Stati Uniti in
testa dove la qualità del servizio spesso è inferiore. Per sviluppare questa offerta occorre
investire sui giovani e qui torna d’attualità il tema della formazione. Altra leva importante è la
tecnologia. Non deve essere eccessivamente spinta bensì adeguata alle diverse fasce di
utenti che accedono ad una struttura.

“Il lusso “accessibile” è un posizionamento di grande valore economico che meglio risponde
alla realtà italiana. In questo contesto, la tecnologia può essere abilitante a rendere il servizio
seamless, senza soluzione di continuità, agevolando il servizio che invece si deve sempre di
più concentrare in funzioni ad alto valore aggiunto” ha commentato a fine lavori Luca
Boccato, CEO di HNH Hospitality.

Allegrini
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Al Sia di Rimini si discute di investimenti e
made in Italy nell’arena Allegrini.
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Redazione Adnkronos

Al SIA di Rimini si discute di investimenti e Made in Italy
nell’Arena Allegrini

adnkronos.com/immediapress/chimica-farmaceutica/al-sia-di-rimini-si-discute-di-investimenti-e-made-in-italy-nellarena-
allegrini_4vHf5dmwl8DvsZo7CI9bpZ

Panel made in Italy Allegrini
Milano, 17 ottobre 2023 – Il Gruppo Allegrini, storica azienda italiana attiva nel settore
chimico con un’ampia gamma di produzioni nella detergenza professionale e nella cosmetica
per l’hotellerie, nei giorni di presenza al SIA Hospitality Design 2023 di Rimini ha organizzato
una serie di incontri con la presenza di importanti partner, che si sono tenuti presso l’ormai
nota Arena Allegrini.

Nel corso dell’evento fieristico sono stati dibattuti diversi temi, primo fra tutti quello degli
“Investimenti e made in Italy” alla presenza di Fabrizio Gaggio, Managing Director Gruppo
UNA, Chiara Caruso, Head of National Tourism Fund CDP Real Asset SGR S.p.A., Moritz
Sanoner, Managing Partner Adler Spa Resorts & Lodges e Federico Spagnulo, Founder &
Senior Partner Spagnulo & Partners per Lema S.p.A.

Il dibattito è stato moderato da Fabio Braidotti, Partner EY Hospitality Real Estate e da
Giovanna Manzi, Board Member & Business Advisor.

adnkronos.com
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Stando ai dati di scenario dell’EY Italy Hotel Invest Report Q3 2023, si evince il costante
interesse per la nostra penisola che, nonostante si preveda un 2023 in contrazione rispetto
all’anno precedente - con un transato intorno al miliardo di euro -, rimane un importante
potenziale inesplorato soprattutto nelle aree secondarie e nel segmento leisure.

“Questi dati confermano come gli alberghi italiani continuino ad essere molto apprezzati da
investitori stranieri dal momento che anche quest’anno circa la metà delle transazioni
proviene da investitori esteri, e come siano in crescita le transazioni di resort (40% del totale)
che negli ultimi anni hanno superato gli investimenti nelle piazze di Roma, Venezia, Firenze
e Milano. Secondo i nostri dati, aggiornati al 30 settembre, si registra una contrazione del
volume di investimenti rispetto all’anno scorso e alla media degli ultimi anni, con un volume
totale transato al 30 settembre di 960 milioni di euro (contro 1,17 miliardi di euro nel 2022).
Questo è dovuto principalmente al divario domanda offerta, cioè le aspettative di prezzo tra
gli acquirenti e i venditori con conseguente rallentamento delle transazioni: si osserva infatti
una diffusa difficoltà di accesso al credito per chi compra, contrapposta alle performance
alberghiere migliori di sempre nell’anno 2023, con conseguenti aspettative elevate dei
venditori. Le città italiane hanno infatti registrato fatturati dal 30% al 60% in più rispetto al
2019. Infine, il segmento del lusso rimane un target centrale per gli investitori come anche
testimoniato dalle ultime operazioni” ha ricordato Fabio Braidotti, Partner EY Italy Hospitality
Real Estate.

L’interesse dei principali gruppi presenti al panel di investire all’estero non sembra una
priorità del momento, nella consapevolezza che i modelli e le strutture di governance
straniere, a volte più semplici sono però meno familiari. L’Italia riveste, comunque, un
interesse estremamente importante dal punto di vista turistico e poche altre nazioni hanno la
quantità di punti di interesse che possono giustificare investimenti diffusi.

In materia ESG si è discusso della riqualificazione e progettazione degli immobili alberghieri,
sicuramente un obbligo per investitori istituzionali ma che non sempre ha come contropartita
il ritorno dell’investimento, perché i conduttori non sono pronti a riconoscere il risparmio dei
costi che si possono generare sul medio lungo periodo. Ancora sussistono azioni di
greenwashing che tenderanno a diminuire, complici le richieste di una clientela sempre più
attenta a questi temi, specie dal nord Europa.

“Sappiamo che il mercato ancora non riconosce appieno il valore economico-finanziario di
interventi in ottica ESG, ma come Gruppo CDP crediamo fortemente nella loro
implementazione, anche in ambito immobiliare - ha affermato Chiara Caruso, Responsabile
Fondi Turismo, di CDP Real Asset SG R - Vogliamo essere promotori di questa tipologia di
interventi, per incentivare anche gli altri operatori ad investire in sostenibilità”.

Allegrini è oggi un’azienda chimica leader nella produzione di detergenti professionali e
cosmetica per hotellerie attraverso lo sviluppo e la commercializzazione di prodotti rispettosi
dell’ambiente. Allegrini è controllata dall’ottobre 2020 dal fondo Metrika insieme ai soci storici
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Maurizio ed Ottaviano Allegrini presenti in società rispettivamente come CEO e Managing
Director della divisione cosmetica, opera in 47 paesi al mondo ed occupa complessivamente
140 persone.

Per ulteriori informazioni:

Aures Strategie e Politiche di Comunicazione

Federico Unnia: 335.7032646 – federico.unnia@auresconsulting.it

Brunetta Pieraccini: 340.5819678 – brunetta.pieraccini@auresconsulting.it

Federica Foresti

Marketing & Communication Manager 0354242167 - federica.foresti@allegrini.com
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Al Sia di Rimini si discute di investimenti e
made in Italy nell’arena Allegrini.

By: ComunicatiStampa.Org Date: Ottobre 17, 2023

(Adnkronos) – Milano, 17 ottobre 2023 – Il Gruppo Allegrini, storica azienda italiana attiva nel settore chimico con un’ampia
gamma di produzioni nella detergenza professionale e nella cosmetica per l’hotellerie, nei giorni di presenza al SIA
Hospitality Design 2023 di Rimini ha organizzato una serie di incontri con la presenza di importanti partner, che si sono tenuti
presso l’ormai nota Arena Allegrini. 

Nel corso dell’evento fieristico sono stati dibattuti diversi temi, primo fra tutti quello degli “Investimenti e made in Italy” alla
presenza di Fabrizio Gaggio, Managing Director Gruppo UNA, Chiara Caruso, Head of National Tourism Fund CDP Real
Asset SGR S.p.A., Moritz Sanoner, Managing Partner Adler Spa Resorts & Lodges e Federico Spagnulo, Founder & Senior
Partner Spagnulo & Partners per Lema S.p.A. 

Il dibattito è stato moderato da Fabio Braidotti, Partner EY Hospitality Real Estate e da Giovanna Manzi, Board Member &
Business Advisor. 

Stando ai dati di scenario dell’EY Italy Hotel Invest Report Q3 2023, si evince il costante interesse per la nostra penisola che,
nonostante si preveda un 2023 in contrazione rispetto all’anno precedente – con un transato intorno al miliardo di euro -,
rimane un importante potenziale inesplorato soprattutto nelle aree secondarie e nel segmento leisure.  
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“Questi dati confermano come gli alberghi italiani continuino ad essere molto apprezzati da investitori stranieri dal momento
che anche quest’anno circa la metà delle transazioni proviene da investitori esteri, e come siano in crescita le transazioni di
resort (40% del totale) che negli ultimi anni hanno superato gli investimenti nelle piazze di Roma, Venezia, Firenze e Milano.
Secondo i nostri dati, aggiornati al 30 settembre, si registra una contrazione del volume di investimenti rispetto all’anno
scorso e alla media degli ultimi anni, con un volume totale transato al 30 settembre di 960 milioni di euro (contro 1,17
miliardi di euro nel 2022). Questo è dovuto principalmente al divario domanda offerta, cioè le aspettative di prezzo tra gli
acquirenti e i venditori con conseguente rallentamento delle transazioni: si osserva infatti una diffusa difficoltà di accesso al
credito per chi compra, contrapposta alle performance alberghiere migliori di sempre nell’anno 2023, con conseguenti
aspettative elevate dei venditori. Le città italiane hanno infatti registrato fatturati dal 30% al 60% in più rispetto al 2019.
Infine, il segmento del lusso rimane un target centrale per gli investitori come anche testimoniato dalle ultime operazioni” ha
ricordato Fabio Braidotti, Partner EY Italy Hospitality Real Estate.
 

L’interesse dei principali gruppi presenti al panel di investire all’estero non sembra una priorità del momento, nella
consapevolezza che i modelli e le strutture di governance straniere, a volte più semplici sono però meno familiari. L’Italia
riveste, comunque, un interesse estremamente importante dal punto di vista turistico e poche altre nazioni hanno la quantità di
punti di interesse che possono giustificare investimenti diffusi. 

In materia ESG si è discusso della riqualificazione e progettazione degli immobili alberghieri, sicuramente un obbligo per
investitori istituzionali ma che non sempre ha come contropartita il ritorno dell’investimento, perché i conduttori non sono
pronti a riconoscere il risparmio dei costi che si possono generare sul medio lungo periodo. Ancora sussistono azioni di
greenwashing che tenderanno a diminuire, complici le richieste di una clientela sempre più attenta a questi temi, specie dal
nord Europa. 

“Sappiamo che il mercato ancora non riconosce appieno il valore economico-finanziario di interventi in ottica ESG, ma come
Gruppo CDP crediamo fortemente nella loro implementazione, anche in ambito immobiliare – ha affermato Chiara Caruso,
Responsabile Fondi Turismo, di CDP Real Asset SG
R – Vogliamo essere promotori di questa tipologia di interventi, per incentivare anche gli altri operatori ad investire in
sostenibilità”. 

Allegrini è oggi un’azienda chimica leader nella produzione di detergenti professionali e cosmetica per hotellerie attraverso lo
sviluppo e la commercializzazione di prodotti rispettosi dell’ambiente. Allegrini è controllata dall’ottobre 2020 dal fondo
Metrika insieme ai soci storici Maurizio ed Ottaviano Allegrini presenti in società rispettivamente come CEO e Managing
Director della divisione cosmetica, opera in 47 paesi al mondo ed occupa complessivamente 140 persone.  

Per ulteriori informazioni: 

Aures Strategie e Politiche di Comunicazione 

Federico Unnia: 335.7032646 – federico.unnia@auresconsulting.it 

Brunetta Pieraccini: 340.5819678 – brunetta.pieraccini@auresconsulting.it 

Federica Foresti 

Marketing & Communication Manager 0354242167 – federica.foresti@allegrini.com  
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Rivoluzionare la detergenza
con soluzioni sostenibili.
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19 ottobre 2023

Rivoluzionare la detergenza con soluzioni sostenibili
dimensionepulito.it/2023/10/19/rivoluzionare-la-detergenza-con-soluzioni-sostenibili/

Nel mondo in continua evoluzione dell’industria dell’ospitalità, la sostenibilità e le pratiche
eco-consapevoli sono diventate più che semplici parole d’ordine: sono ormai un requisito
fondamentale per il successo. Da oltre 75 anni Allegrini S.p.A., azienda italiana produttrice di
detergenti professionali e cosmetica per l’hotellerie, è presente nel mercato con
soluzioni attente e rispettose nei confronti dell’ambiente, grazie a una filosofia green che
contraddistingue tutto il processo. Dall’approvvigionamento delle materie prime al
confezionamento fino al trasporto, Allegrini mantiene un impegno costante per ridurre il
proprio impatto ambientale, mantenendo alti standard qualitativi.

L’azienda sa bene che nel mondo dell’ospitalità, ogni dettaglio è importante. Dalle lenzuola
candide ai pavimenti scintillanti, la pulizia e la presentazione sono fondamentali per creare
un’esperienza memorabile per gli ospiti. Proprio per questo Allegrini pone una forte enfasi
sulla fornitura di soluzioni
di pulizia di alta qualità
che non solo soddisfano
ma superano gli standard
del settore. La gamma di
prodotti vanta innovazioni
progettate per migliorare
l’efficienza e ridurre gli
sprechi nelle operazioni di
pulizia degli hotel.

Innovazioni di prodotto in ambito pulizia

Tra le soluzioni green per la detergenza spicca TopFormula+, una gamma di detergenti
super concentrati che, grazie a un Metodo appositamente studiato e ai sistemi di dosaggio
e diluizione professionali, consentono una riduzione degli sprechi di prodotto, ma
soprattutto un saving sugli imballi (rispetto ai flaconi monouso) che dispiega effetti positivi
anche sulle movimentazioni logistiche per il trasporto. Evidenza di ciò viene fornita
dall’importante studio LCA (Life Cycle Assessment) che Allegrini ha condotto tra detergenti
concentrati e pronti all’uso. Paragonando infatti 3 referenze di prodotto pronto all’uso con le
stesse referenze in versione concentrata, i risultati sono stati sorprendenti. Per ognuna delle
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due versioni sono stati presi in esame i processi di produzione, miscelazione,
confezionamento e trasporto del prodotto finito, fino allo smaltimento dei materiali del
packaging. Il risultato? Un impatto ambientale nettamente inferiore dei prodotti
concentrati rispetto a quelli pronti all’uso. Per ogni 1000 litri di prodotto con la versione
concentrata si risparmia così l’86,4% di emissioni di CO2 rispetto al pronto uso nella
referenza vetri, il 91,5% nella referenza sgrassatore e il 92,8% nella referenza multiuso.

Da non dimenticare tra le soluzioni per la detergenza, la linea certificata Ecolabel, una
gamma di detergenti realizzati con materie prime di origine vegetale che assicurano, a parità
di efficacia, massima biodegradabilità e un maggior equilibrio tra prodotto e imballo. 

DPlanet: un solido passo verso la sostenibilità

La Business Unit Cosmetica di Allegrini ha introdotto una soluzione davvero innovativa per il
settore: DPlanet. Una linea di cosmetici solidi, interamente realizzati senza plastica e
formulati senza acqua e conservanti, il che li rende perfetti per gli hotel che vogliono
elevare il loro impegno verso la sostenibilità. La linea DPlanet si compone di 4 referenze:
shampoo, hand wash, shower gel ed igiene intima. DPlanet si allinea perfettamente alla
crescente domanda di alternative ecologiche da parte del settore offrendo agli ospiti
un’esperienza lussuosa ed eco-consapevole. Anche per questo prodotto è stato condotto lo
studio LCA, ed è emerso che, in termini di packaging, produzione e trasporto, il cosmetico
solido impatta sull’ambiente in misura minore rispetto all’equivalente quantitativo della
tradizionale versione ”liquida” delle medesime referenze, con una riduzione delle emissioni di
CO2 equivalenti in atmosfera del 73% circa.

Impegno ESG

L’impegno di Allegrini per la sostenibilità va oltre l’innovazione dei prodotti. L’azienda
riconosce l’importanza della responsabilità condivisa lungo tutta la catena di fornitura e, tra le
tante iniziative, ha implementato un sistema di valutazione dei fornitori secondo i criteri ESG.
Questo sistema integra i fattori ambientali, sociali e di corporate governance nella strategia
di approvvigionamento e nella selezione dei partner, assicurando che ogni aspetto delle
operazioni sia in linea con i principi della sostenibilità.

L’innovazione come stile di vita

Nel tentativo di essere sempre all’avanguardia, Allegrini investe molto in ricerca e sviluppo.
Collaborando con istituzioni scientifiche, università ed esperti del settore, esplora tecnologie
e soluzioni all’avanguardia. Questa cultura dell’innovazione spinge a migliorare
continuamente l’offerta di prodotti, mantenendola al passo con i più recenti progressi in
materia di sostenibilità.

Unitevi ad Allegrini nella ricerca di un futuro più pulito, più verde e più responsabile.

dimensionepulito.it

Ritaglio ad uso esclusivo del destinatario 
ALLEGRINI WEB 48

Data pubblicazione: 19/10/2023

Apri il link



A L L E G R I N I    /   R A S S E G N A  S TA M PA  2 0 2 3

24

ITALIAATAVOLA.NET

26.10.2023

Ospitalità di lusso: sempre più strutture offrono 
al cliente trattamenti di qualità.
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Emanuela T. Cavalca

Ospitalità di lusso: sempre più strutture offrono al cliente
trattamenti di qualità

italiaatavola.net/attualita-mercato/2023/10/26/ospitalita-di-lusso-sempre-piu-strutture-offrono-al-cliente-trattamenti-di-
qualita/100454/

Nel settore dell’ospitalità troviamo sempre più realtà che ambiscono a posizionarsi in una
fascia medio-alta, offrendo trattamenti di lusso, con prodotti cosmetici naturali di
qualità, spesso realizzati in private label. Cresce il desiderio di soggiornare in strutture
sostenibili: si desidera passare una vacanza di tutto riposo, lontano dal chiasso delle città
per recuperare equilibrio psico-fisico. Tutela dell’ambiente, packaging eco-friendly, cibo a
chilometro zero etc.: è ciò che la clientela richiede ed apprezza. E il cliente è alla ricerca di
trattamenti sempre più all'insegna del lusso e della qualità, non solo per una questione di
moda.
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Kit di cortesia, sempre più apprezzati dai clienti

Elisabetta De Salvia, ceo di Hotelify: «Ecco come sono cambiate le
richieste dei clienti»

Parte del Gruppo Allegrini, Hotelify è il punto di riferimento in Italia e in Europa per la
produzione e la vendita online di forniture per hotel e catene alberghiere, B&B, ristoranti,
Airbnb. Fondata nel 2014 a Bologna da Elisabetta De Salvia (Ceo) e Paolo Pagani
(Sales Director), Hotelify permette ai professionisti dell’ospitalità e della ristorazione di
rifornirsi, tramite un’unica piattaforma e-commerce, di tutto il necessario per l’accoglienza.

Hotel: l'importanza di un'accoglienza di qualità
Il loro e-commerce ha colmato un vuoto di mercato, rifornendo le strutture ricettive di
piccole e medie dimensioni, escluse dai canali più` tradizionali. Hotelify conta oltre
30.000 strutture clienti in Italia, Francia, Germania e Spagna e numerose sinergie con i
principali attori del settore alberghiero e della ristorazione per offrire una vasta gamma di
prodotti di alta qualità e rispondere alle esigenze di ogni tipologia di struttura. 
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Elisabetta De Salvia, CEO di Hotelify
Elisabetta, qual è l'andamento del mercato e delle richieste da parte di Hotel, spa e
B&B?

 Il mercato è in continua crescita, un trend positivo che è reso possibile anche dalle realtà
più piccole come Airbnb, case vacanze e B&B, sempre più presenti sia in Italia che
all’estero. Oggi, infatti, il mondo dell’accoglienza turistica non si limita solo alle grandi
catene alberghiere o agli hotel con decine di camere, come accadeva vent’anni fa, ma
comprende anche tantissime strutture di una o più stanze gestite da privati, sia nei luoghi di
villeggiatura che nelle città d’arte. Questa capillarità è resa possibile dalla digitalizzazione
del turismo, che vede da una parte le nuove piattaforme dedicate agli affitti brevi e dall’altra
un bacino di utenti sempre più ampio e connesso. È in questa digitalizzazione che si
inserisce Hotelify.com, player digitale di riferimento nel settore turistico. Abbiamo
chiuso il 2022 con un fatturato di 3,5 milioni di euro e oggi vantiamo oltre 30.000 strutture
ricettive che – in Italia e all’estero – utilizzano l’e-commerce. 

Ci parla dell'evoluzione delle preferenze dei clienti nel corso degli ultimi anni?
 Fin dall’inizio della nostra attività abbiamo notato un interesse marcato nei confronti di

prodotti bio e rispettosi dell’ambiente, con una particolare attenzione all’assenza di
ftalati, tra le sostanze plastificanti più diffuse al mondo, utilizzate per la lavorazione del
Pvc ma anche per la realizzazione di alcuni prodotti cosmetici come shampoo, creme corpo
e profumi. Questo trend è cresciuto con il passare degli anni e oggi gli acquisti sono ancora
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più consapevoli. A crescere sono soprattutto le richieste green che arrivano dalle strutture
più piccole, come agriturismi e B&B, che prediligono prodotti non testati sugli animali e
rispettosi del pianeta.

Accoglienza, i clienti attenti a lusso e sostenibilità

I clienti si convertono sempre più al bio

In questi ultimi anni la clientela vi chiede prodotti bio, confezioni con packaging eco?
 Negli ultimi anni è senza dubbio aumentata la sensibilità nei confronti dell’ambiente da

parte delle strutture ricettive. Nel nostro catalogo abbiamo tantissime soluzioni per andare
incontro alle esigenze di coloro che nella scelta dei prodotti mettono al primo posto la
valutazione dei componenti, della loro provenienza e della qualità. Abbiamo quindi
selezionato linee cortesia naturali, esclusivamente Made in Italy, in cui la formulazione dei
prodotti risponde a severi standard qualitativi e in cui c’è grande attenzione al packaging.
Un esempio è la DPlanet - Do Not Disturb the Planet, l'innovativa linea cosmetica per
hotel completamente plastic-free, realizzata senza l'impiego di acqua e conservanti:
comprende prodotti etici, vegani e accuratamente testati sulla pelle, con oli e ingredienti
vegetali avvolti in un packaging in carta riciclabile. La linea è inoltre priva di di Sls, Sles,
solfati e siliconi e parabeni aggiunti.
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Ospiti in cerca della sostenibilità anche nelle amenities
Come viene considerato da un hotel o B&B il kit di cortesia? 

 Il kit di cortesia è un vero e proprio biglietto da visita per B&B, Airbnb e hotel: può essere
personalizzato nella forma, nei dettagli e nelle soluzioni proposte per rendere ancora più
unico il soggiorno dell’ospite e stupirlo dal primo momento in cui entra in camera. Ogni set
cortesia racconta una storia. Quello che abbiamo notato come Hotelify.com è che,
purtroppo, B&B, Airbnb e case vacanze possono avere difficoltà a ottenere un assortimento
minimo di prodotti. Nella maggior parte dei casi, infatti, è necessario acquistare rifornimenti
secondo il formato classico pensato per hotel di medie e grandi dimensioni, con confezioni
— per ogni prodotto o kit — di almeno 500 pezzi. Per questo abbiamo dato il via alla
produzione dei cosiddetti Starter Kit: sono disponibili in 3 formati (Mini, Medium e Plus) e
permettono, con l’acquisto di piccoli quantitativi, di offrire alle strutture ricettive una
selezione completa di prodotti e accessori da bagno: shampoo, bagnoschiuma, saponette,
cuffia doccia, set cosmetici, crema corpo, sapone per l’igiene intima e ciabattine.

Ciabattine: un "souvenir" sempre più apprezzato dagli ospiti

Le ciabattine sono prodotte da voi oppure siete fornitori?
 Le ciabattine da camera sono un accessorio fondamentale per dare il benvenuto agli ospiti

al momento del loro ingresso nella stanza d’albergo. Come Hotelify.com, a seconda delle
linee, oltre agli articoli di produzione propria, mettiamo a disposizione degli utenti anche
forniture firmate da marchi prestigiosi. In ogni caso, assicuriamo un esclusivo servizio di
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personalizzazione con la realizzazione, da parte di uno studio grafico, del logo della
struttura: l'associazione di prodotti esclusivi all’immagine della struttura ricettiva aiuta infatti
a rendere unici il servizio offerto e l’esperienza dei clienti. Vantiamo un grande catalogo di
pantofole per hotel con caratteristiche distinte e particolari, a seconda degli usi. 

Ciabattine, un must per ogni struttura
In genere sono portate via dalla clientela per ricordo? 

 Le ciabattine per hotel sono un accessorio fondamentale per dare il benvenuto agli ospiti
al momento del loro ingresso nella stanza d’albergo. Un piccolo regalo particolarmente
apprezzato che contribuisce a rendere sin da subito l’ambiente familiare e confortevole e
che garantisce igiene e praticità, soprattutto in bagno. Nella maggior parte dei casi, gli ospiti
le portano con sé per riutilizzarle a casa o in viaggio e, se personalizzate con il logo, questo
è un vantaggio anche per la struttura, perché aiuteranno a mantenere vivo il ricordo
dell'esperienza e, perché no, a dare maggiore visibilità alla realtà turistica. 

I costi delle ciabattine vanno da un minimo a un massimo? 
 Su Hotelify.com le ciabattine per hotel partono da un minimo di 0,63€ al paio a un

massimo di 3,48€. Ovviamente dipende dal materiale e dalla tipologia, nonché
dall’eventuale richiesta di personalizzazione. Come anticipato, mettiamo inoltre a
disposizione dei kit con tutto il necessario per realizzare i set di cortesia, ciabattine incluse,
pensati in particolar modo per le realtà che hanno bisogno di forniture ridotte.
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DIMENSIONE PULITO

Novembre 2023

Allegrini: rivoluzionare la detergenza
con soluzioni sostenibili.
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DIMENSIONE PULITO

Novembre 2023

ADV - Una stella in più al pulito?
Ospita Clean is All.



33

A L L E G R I N I    /   R A S S E G N A  S TA M PA  2 0 2 3

DIMENSIONE PULITO



A L L E G R I N I    /   R A S S E G N A  S TA M PA  2 0 2 3

34

L’ECO DI BERGAMO

04.12.2023

Luce, la ragazzina di oggi che guida i più piccoli 
nel mondo di Donizetti.
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ADV - Allegrini Shop
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CLEANING ITALIA 2023

2023

Allegrini, leader nella produzione di detergenti 
presenta due best seller.
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ANNUARIO PULIZIA PROFESSIONALE 

2023

ADV - Allegrini lascia il segno
per una pulizia da sogno.
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