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VANITY FAIR ON LINE
12.07.2023

Blandies, Spray rilassante

VAMTY FAIR

Blandies, Spray rilassante

Rilassa, distende, armonizza La coccola quotidiana per appagare i sensi e beneficiare dei trattamenti

cosmetici

15,40 € - Compra su Shop blandies.com
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THE WOM BEAUTY
25.07.2023

Blandies integratore alimentare giorno

BLANDIES INTEGRATORE ALIMENTARE GIORNO

| peptidi del collagene rafforzano la pelle, favorendone elasticitd, tono e
idratazione; I'acido ialuronico contribuisce all'idratazione e al turgore cutaneo
rimpolpando la pelle; lo zinco aiuta a mantenere il giusto equilibrio della pelle e la
vitamina C stimola la sintesi di collagene ed & fondamentale per la
neutralizzazione dei radicali liberi, proteggendo le cellule dai danni.
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ILSOLE240RE.COM
25.07.2023

Chimica, Allegrini lancia un premio di 1.500 euro
per i dipendenti brand ambassador.

2 R

Chimica, Allegrini lancia un premio di 1.500 euro per i
dipendenti brand ambassador

A4l ilsole240ore.com/art/chimica-allegrini-lancia-premio-1500-euro-i-dipendenti-brand-ambassador-AFAmM5bL

Il Sole 24 Ore 25 luglio 2023

allecrini.

A_I--.'lk

(IMAGOECONOMICA)

2' di lettura

C’e premio e premio. Nell’azienda chimica bergamasca Allegrini specializzata nella
produzione di prodotti per la detergenza e la cosmetica, ne arriva uno per chi si fara
brand ambassador, all'interno e all’esterno, anche attraverso i social. In una fase in cui
continua a esserci un forte disallineamento tra domanda e offerta di lavoro, i lavoratori
che si faranno promotori dei valori positivi dell’azienda e presenteranno un candidato
che superi il periodo di prova riceveranno un bonus da 1.500 euro lordi.

Anche nelle direzioni delle risorse umane il linguaggio cambia e questo ¢ il riflesso dei
profondi mutamenti che sono intervenuti soprattutto nella comunicazione e negli
strumenti che vengono utilizzati. Cosi come anche nei metodi di ricerca e selezione
delle persone che oggi passano da una molteplicita di canali, dal passa parola, ai
portali, agli operatori specializzati, ai social.

In questa fase di grande complessita & nata la decisione di Allegrini di valorizzare I
adesione ai valori aziendali, la partecipazione diretta ed indiretta da parte dei
collaboratori alla vita dell'azienda e del contributo che ciascuno pud dare al benessere
della societa, oltre alla prestazione professionale.
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L'iniziativa mette in primo piano «il contributo attivo che ciascun collaboratore pud dare
alla crescita del capitale umano aziendale. E a tutti noto che oggi esiste una difficolta
oggettiva nell'ingaggio di risorse umane sia per ruoli qualificati e talvolta anche per i
workers - spiega I'azienda ai lavoratori -. Premesso che si predilige la soluzione della
crescita interna del proprio personale, riteniamo che nella ricerca di nuove risorse,
spesso necessarie per accompagnare il processo di sviluppo, i collaboratori in forza
all’'azienda possono essere promotori attivi diffondendo I'annuncio di ricerca nei propri
contesti e procedendo ad indirizzare verso I'azienda eventuali profili».

Il nuovo modello sara applicato a specifiche selezioni di cui verra data espressa
indicazione ai lavoratori. Nel processo ci sono 2 elementi importanti. Il primo riguarda il
fatto che il dipendente puo testimoniare al potenziale nuovo addetto i valori positivi
dell’'azienda ed il clima che la caratterizza. Il secondo, invece, consiste nella
presentazione di un candidato da parte di un collaboratore interno, tenuto conto che &
comunque previsto il regolare processo di selezione. A fronte del superamento del
periodo di prova da parte del candidato, I'azienda prevede un incentivo rappresentato
da un premio pari a 1.500 euro lordi al dipendente che ha segnalato il nuovo arrivato.
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DONNA MODERNA
03.08.2023
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GENTE
26.08.2023

Crema notte rimpolpante

CHI SONO GLI IMBRATTATORI DEI NOSTRI MONUMENTI ~ SPECIALE ESTATE
S| ORGANIZZANO IN BANDE E TRIONFANO SUI SOCIAL

AMBRATA

Flora Canto,

40 anni, sfoggia
un'abbronzatura
damanuale,
frutto di cura

e attenzioni

per lapelle
esposta al sole.

H/ AUGUSTINUS BADER 10

Prezioso trattamento
per labbra: & idratante
emolto nutriente (38 €).

O PINK SHOT MASK

ERBORIAN Maschera in tessuto
aforma difarfalla. Anti impurita,

per una pelle liscia come seta (7,50 €).

10 HYoRa-HYAL o

FILORGA Sieroidratante, offreallapelle - L) 1
- I'efficacia di 5 tipi di acido ialuronico. MICELLARE

# ldrata, leviga e rimpolpa (45 €).
2 a Somatoline
11 ACQUAMICELLARE N—
VISO EOCCHI e
SOMATOLINE SKINEXPERT
Rimuove il make up, idrata, lenisce b
. '+ edeterge delicata
© main profondiﬁ (12,90 €).

12 MAYDAY /
SCRUB DETOSSINANTE /
MULAC Grazie alla f
di microsfere naturali di
1Y s

13 (REMANOTTE
RIMPOLPANTE
BLANDIES Nutre, rigenera
ra. La pelle risulta
IS , levigata, con i tratti
L~ pill distesi e I'incarnato
*  piti luminoso sin dal
\] rlsveglh (8790¢€).
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MARIE CLAIRE
01.09.2023

Crema notte rimpolpante

1. TURNOVER A base di nettare
vegetale di gemma, stimola
il rinnovamento cellulare: Yves
Rocher Anti-Age Global Supra
Essence Correctrice attenua
le rughe e uniforma (49,95 €).

1

2. SENTIMENTALE Oltre a

rinforzare I'architettura della pelle

e a mantenerla in salute, Blandies

Crema Notte Rimpolpante ha ‘

una texture iridescente definita - =

“emozionante" (87,90 €). i~

- - - ri-J 2 BLANDIES

3. ROLL-ON Lazione di estratti B SEAUTY CARE

dolomitici di mirtillo e AR B

ippocastano - che riducono T V =

borse e occhiaie - & amplificata
dall'effetto freddo/drenante
dell'applicatore in metallo:
Dolomia Mineral Detox Contorno
Occhi Anti-Fatica (28,50 €).

4. ANCHE PER TIPE SENSIBILI
Il primo siero esfoliante di Eau
Thermale Avéne, Cleanance
Sérum Exfoliant AHA con il 99%
di ingredienti di origine naturale:
un duo brevettato di acidi per
una grana affinata, con meno
imperfezioni e macchie (44,90 €).

5. BASE VEGETALE Olio di

jojoba, di borragine, di crusca
di riso, di argan e burro di
karité, resveratrolo, vitamina E,
estratto di pino marittimo, per
Hino Rejuvenation Cream Antiox
Viso & Décolleté Crema 24h che
rassoda, idrata e tonifica (58 €).

6. IN CABINA Rafforza le difese
naturali della pelle, la ristruttura,
la nutre e ne migliora il tono:
Atar22 Cellula+ Revitalizing Day
Cream (58 €).

7. TIRARSI SU Un concentrato
contro rughe e pelle atona:
Biomolecular Diagnostic Firenze
Bone Promoter Skin Siero Viso
anti-age vitaminico con acido
ialuronico, collagene idrolizzato e

vitamine K2, C ed E (37 €). 0e_[l_ig_|_a+ v
8. GLOBALE Anche dopo laser & revitalizing day cresn

e peeling Giovami Regenera e ——

Complex nutre e lenisce, A

contorno occhi e labbra T e

compresi. A base di acidi grassi 6 Emeimne Sy

essenziali (Omega 3, 6 e 9) e
antiossidanti (70 €).

182 MC SETTEMBRE

THE ANTI-AGING
CORRECTI!
SUPRA ESSENCE

Avéne
CLEANANCE

SERUM EXSOUANT AHA

| PREZZI SONO
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FOR MEN
01.09.2023

Un booster idrico
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Maschera trasformista

REPI IAGE

W

MEAC

equilibra

ALOE

L D0POSOLE

Iutlo scorre

Esanii a settembre

Detersione gentile




ALLEGRINI / RASSEGNA STAMPA 2023

ITALIA OGGI
03.10.2023

Allegrini al Sia di Rimini.

I ta l o

QUOTIDIANO ECONOMICO, GIURIDICO E POLITICO

Allegrini al Sia di Rimini. L'azienda attiva
nel settore chimico con una gamma di produzio-
ni nella detergenza professionale e nella cosme-
tica per Uhbtellerie, sara presente a Rimini
dall’11 al 13 ottobre 2023 a Sia Hospitality De-
sign 2023, con un programma di incontrie nu-
merose novita di prodotto.
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CLEANINGCOMMUNITY.NET
09.10.2023

Allegrini al SIA di Rimini: nuove soluzioni
e tanti incontri.

Cleaning

Allegrini al SIA di Rimini: nuove soluzioni e tanti
incontri

%.. cleaningcommunity.net/allegrini-al-sia-di-rimini-nuove-soluzioni-e-tanti-incontri

9 ottobre 2023

Scopri di piu su: https://www.tork.It/igienedellesuperfici Think ahead

B
Tutto inizia dalla cura degli ambienti r

Al SIA di Rimini Allegrini hospITA nuove soluzioni per la cosmetica per hotellerie, la
pulizia professionale e un grande salotto di incontri dedicati al made in Italy. L'azienda
propone allo Stand 038, padiglione D1, all'interno del Quartiere Fieristico di Rimini, un
ampio programma di incontri presso I’Arena Allegrini.

Mercoledi 11 ottobre

14.00 — 15.00 AICA - Associazione Italiana Confindustria Alberghi — dibatte il tema
“Come rendere di nuovo attrattivo il lavoro nel settore Hospitality in Italia?” con la
partecipazione di Gabriele Burgio, President e CEO Gruppo Alpitour.

16.45 -17.45 — Si parlera di “Lusso estremo o accessibile: quali le caratteristiche e quali
le differenze” insieme a importanti rappresentanti dell’ospitalita di lusso.

Giovedi 12 ottobre

14.30 — 15.30 — Ernst&Young discutera il tema “Investimenti e made in Italy’ con la
partecipazione di Moritz Sanoner, Managing Partner di Adler Spa Resorts & Lodges. In
agenda ulteriori incontri di approfondimento di tematiche rilevanti con player trasversali al
mondo del turismo.

Da vicino

Il Gruppo Allegrini, storica azienda italiana attiva nel settore chimico con un’ampia
gamma di produzioni nella detergenza professionale e nella cosmetica per I'hotellerie,
sara presente a Rimini dall'11 al 13 ottobre 2023 a SIA Hospitality Design 2023 (Stand

12
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voo, pauynunie J1), 'unica fiera in Italia dedicata esclusivamente all’ospitalita e ai nuovi
concept dell’accoglienza che da quest’anno entra a far parte di InOut|The Contract
Community, nuovo appuntamento per la contract community che riunisce in un solo
marketplace le 4 manifestazioni del settore indoor e outdoor: SIA Hospitality Design, Sun
Beach&Outdoor Style, Superfaces e la nuova Greenscape.

Un evento unico, ideato per attrarre e ispirare l'intera hospitality industry attraverso
proposte, formazione, strumenti, contaminazioni e networking in grado di tracciare le
coordinate future del settore.

Il Made in Italy in tutte le sue declinazioni sara il tema centrale con cui Allegrini
partecipera alla manifestazione fieristica con il claim Allegrini hospITA.

Con un open space di 200 mq, disegnato dall’architetto e designer Simone Micheli, il
team Allegrini accogliera i visitatori all’interno di un’area espositiva dedicata alle due
Business Unit Detergenza e Cosmetica e di uno spazio eventi poliedrico: I’Arena
Allegrini, un grande salotto di incontri che vedra la presenza di importanti partner, tra cui
Ernst&Young nella tavola rotonda dal titolo “Investimenti e made in Italy” e AICA —
Associazione ltaliana Confindustria Alberghi — nel panel “Come rendere di nuovo
attrattivo il lavoro nel settore Hospitality in Italia?”.

Si parlera poi di “Lusso estremo o accessibile: quali le caratteristiche e quali le
differenze”, di sostenibilita insieme ai partner BWH Hotels Italia ed iHS S.p.A. e di
intelligenza artificiale con Francesco Emiliani Agency. Ricco il panel di relatori di
questi eventi con la partecipazione di Gabriele Burgio, President & CEO Gruppo Alpitour,
Marco Gilardi, Director of Operations NH Hotel Group, Giorgio Palmucci, Vice Presidente
Hotelturist S.p.A., Maria Carmela Colaiacovo, Presidente AICA, Fabio Braidotti, Partner
EY Hospitality Real Estate, Moritz Sanoner, Managing Partner Adler Spa Resorts &
Lodges, Chiara Caruso, Head of National Tourism Fund CDP Real Asset SGR S.p.A,,
Andrea Mangia, Chief Financial Officer Mangia’s, Federico Spagnulo, Founder & Senior
Partner Spagnulo & Partners, Giorgio Zagami, Head of Procurement Explora Journeys,
Erich Falkensteiner, Chairman Falkensteiner Michaeler Tourism Group, Luca Boccato,
CEO HNH Hospitality, Sara Digiesi, CEO BWH Hotels ltalia, Fabrizio Doria CDO Sl
Supply, Erika Colciago, Head of Consulting & Business Development LifeGate, Stefano
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ceuuni, ouswaniadility & Innovation Manager Cribis, Gianluigi Fornoni, Direttore Generale
Allegrini S.p.A., Salvatore Avola e Giovanni Russo, rispettivamente CEO e Direttore
Marketing di iHS S.p.A., Massimiliano Moncalieri, Direttore Generale J Hotel, Luigi Bosio,
Presidente E.R.I.C.A. soc. coop., Francesco Emiliani, Owner & Executive Creative
Director Francesco Emiliani Agency e Vincenzo Magni, Sales Manager Allegrini S.p.A.

Gli incontri saranno moderati da Giovanna Manzi, Board Member & Business Advisor.

A garantire 'amplificazione dei temi che saranno trattati durante I'evento fieristico, la
rinnovata presenza di Media Hotel Radio, I'unica web radio dedicata al mondo turistico
alberghiero, che andra in onda con MHR Talk’n Break, un informale talk che intervistera i
maggiori player del settore su soluzioni, trend di mercato e spunti raccolti live durante la
72" edizione di SIA Hospitality Design.

L'Arena, arredata in esclusiva per Allegrini da Lema S.p.A., azienda leader nella
realizzazione di arredi su misura per il contract alberghiero, offrira 'occasione agli
operatori del settore per un confronto serrato sulle grandi sfide che attendono il settore
del turismo.

Nuovo partner di questa edizione sara Metiki, azienda italiana specializzata nella
creazione e produzione di uniformi formali e informali, che vestira il team Allegrini con
una speciale divisa.

Tra le novita di prodotto, per le Top Clean Solutions, Allegrini presenta la nuova
gamma di prodotti professionali per il trattamento delle acque di piscina, una linea
completa per garantire un’acqua sanificata, pura e cristallina. A questa si aggiungono le

numeruse suiuzioni dedicate al mondo Laundry, sia professionale che industriale, con
i prodotti a marchio Cliners, i detergenti certificati Ecolabel e i nuovi protocolli di
lavaggio e, infine, una nuova gamma di prodotti P.M.C.

Centrale I'attenzione all'ambiente tra le Cosmetic Solutions con DPlanet, I'innovativa
linea di cosmetici solidi realizzati senza I’utilizzo di acqua, conservanti e
completamente plastic-free e 'ampia gamma di dispenser, ognuno con caratteristiche
uniche ed esclusive, nella fragranza cosi come nella formulazione. Una soluzione che
consente la massima igiene ed é garanzia di ecosostenibilita in quanto riduce lo spreco di
plastica e di prodotto cosmetico rispetto all'impiego di flaconi monodose.

Partecipera inoltre il team Hotelify, piattaforma e-commerce b2b per la fornitura online di
amenities e accessori per il mondo hospitality ormai parte del gruppo Allegrini.

Per accedere in fiera € necessario registrarsi gratuitamente sul portale www.siaexpo.it

PART OF

L N

SIA i

HOSPITALITY OII'+
DESIGN SomanaTy
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L'Arena Allegrini anima SIA Hospitality.

Dimensione

Pulito

L’Arena Allegrini anima SIA Hospitality

rae dimensionepulito.it/2023/10/13/larena-allegrini-anima-sia-hospitality.

13 ottobre 2023

Gruppo Allegrini, azienda attiva nella produzione di prodotti chimici per la detergenza
professionale e nella cosmetica per I'hotellerie, in occasione della sua presenza a SIA
Hospitality ha dato il via, presso I’Arena Allegrini, a una serie di incontri di discussione.

Il primo, dal titolo “Come rendere di nuovo attrattivo il lavoro nel settore Hospitality in
Italia?”, ha visto la partecipazione di Maria Carmela Colaiacovo, Presidente di
Associazione Italiana Confindustria Alberghi, Giorgio Palmucci, Vice Presidente Hotelturist
S.p.A, Gabriele Burgio, President & CEO Gruppo Alpitour, Antonio Ducceschi, Chief
Commercial Officer di Starhotels e Marco Gilardi, Director of Operations NH Hotel Group.

Durante I'incontro, moderato da Giovanna Manzi, Board Member & Business Advisor &
emerso che la ripresa del settore turistico in Italia si deve misurare con i profondi
cambiamenti che gli anni di pandemia hanno lasciato in eredita. A iniziare dall’attrattivita dei
giovani dopo la fuga effetto della pandemia. Secondo il Rapporto Excelsior Unioncamere
2023 il 44,2% degli occupati in Italia considera la retribuzione non adeguata alle proprie
esigenze; il 58% non accetterebbe un lavoro se questo dovesse influenzare negativamente
I'equilibrio vita/lavoro; il 48% dei lavoratori lascerebbe il posto di lavoro se non condividesse i
valori aziendali mentre il 66% rifiuterebbe un nuovo lavoro se questo non gli fornisse
abbastanza sicurezza.

“In un mercato che cambia rapidamente, € sempre piu centrale il ruolo delle figure
professionali che operano in una struttura ricettiva. Nuovi mercati e nuovi prodotti
caratterizzano il settore in particolare sul fronte della domanda internazionale. Come
Associazione siamo impegnati su diverse direttrici tra cui la valorizzazione del lavoro, il
dialogo con scuole ed enti di formazione e attivita che favoriscono momenti operativi di
selezione del personale. Lavorare in albergo vuol dire impegnarsi anche su turni e festivita,
elemento oggi percepito come particolarmente penalizzante per il recruitment. Per questo
abbiamo chiesto al Governo e ottenuto, con il DL Lavoro, una misura specifica che, sino al
21 settembre, ha riconosciuto una maggiorazione in relazione al lavoro notturno e alle
prestazioni di lavoro straordinario effettuate nei giorni festivi. Lo strumento pensato va nella
giusta direzione e speriamo possa essere prolungato e potenziato” ha dichiarato Maria
Carmela Colaiacovo, Presidente di Associazione Italiana Confindustria Alberghi.

Un altro tema affrontato nell’Arena Allegrini riguarda il concetto di lusso come siamo abituati
a intenderlo. Presto cambiera di significato e le grandi catene che operano nel settore
dovranno adeguarsi al nuovo. Sia in termini di proposta sia di attenzione alla sostenibilita. E
guanto emerso dal confronto “Lusso estremo o accessibile: quali le caratteristiche e
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quali le differenze”. Giovanna Manzi ha raccolto le opinioni di Giorgio Zagami, Head of
Procurement di Explora Journeys, Luca Boccato, CEO di HNH Hospitality e Antonio
Ducceschi, Chief Commercial Officer di Starhotels.

Lofferta di lusso si amplia e diversifica per diventare accessibile a un maggior numero di
clienti pur mantenendo un alto livello di qualita e servizi. Si ¢ allargata con il tempo la fascia
di soggetti che possono accedere ad hotel di grande lusso ma al tempo stesso cosa sia il
lusso cambia. Non piu solo location in localita rinomate e uniche ma anche un servizio al
passo con l'offerta.

Su questo, € stato ricordato, I'ltalia ha un innato vantaggio rispetto ad altri paesi, Stati Uniti in
testa dove la qualita del servizio spesso ¢ inferiore. Per sviluppare questa offerta occorre
investire sui giovani e qui torna d’attualita il tema della formazione. Altra leva importante € la
tecnologia. Non deve essere eccessivamente spinta bensi adeguata alle diverse fasce di
utenti che accedono ad una struttura.

“Il lusso “accessibile” & un posizionamento di grande valore economico che meglio risponde
alla realta italiana. In questo contesto, la tecnologia puo essere abilitante a rendere il servizio
seamless, senza soluzione di continuita, agevolando il servizio che invece si deve sempre di
piu concentrare in funzioni ad alto valore aggiunto” ha commentato a fine lavori Luca
Boccato, CEO di HNH Hospitality.
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Panel made in Italy Allegrini

Milano, 17 ottobre 2023 — Il Gruppo Allegrini, storica azienda italiana attiva nel settore
chimico con un’ampia gamma di produzioni nella detergenza professionale e nella cosmetica
per I'hotellerie, nei giorni di presenza al SIA Hospitality Design 2023 di Rimini ha organizzato
una serie di incontri con la presenza di importanti partner, che si sono tenuti presso I'ormai
nota Arena Allegrini.

Nel corso dell’evento fieristico sono stati dibattuti diversi temi, primo fra tutti quello degli
“Investimenti e made in Italy” alla presenza di Fabrizio Gaggio, Managing Director Gruppo
UNA, Chiara Caruso, Head of National Tourism Fund CDP Real Asset SGR S.p.A., Moritz
Sanoner, Managing Partner Adler Spa Resorts & Lodges e Federico Spagnulo, Founder &
Senior Partner Spagnulo & Partners per Lema S.p.A.

Il dibattito & stato moderato da Fabio Braidotti, Partner EY Hospitality Real Estate e da
Giovanna Manzi, Board Member & Business Advisor.
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Stando ai dati di scenario dell’EY lItaly Hotel Invest Report Q3 2023, si evince il costante
interesse per la nostra penisola che, nonostante si preveda un 2023 in contrazione rispetto
all'anno precedente - con un transato intorno al miliardo di euro -, rimane un importante
potenziale inesplorato soprattutto nelle aree secondarie e nel segmento leisure.

“Questi dati confermano come gli alberghi italiani continuino ad essere molto apprezzati da
investitori stranieri dal momento che anche quest’anno circa la meta delle transazioni
proviene da investitori esteri, e come siano in crescita le transazioni di resort (40% del totale)
che negli ultimi anni hanno superato gli investimenti nelle piazze di Roma, Venezia, Firenze
e Milano. Secondo i nostri dati, aggiornati al 30 settembre, si registra una contrazione del
volume di investimenti rispetto all’'anno scorso e alla media degli ultimi anni, con un volume
totale transato al 30 settembre di 960 milioni di euro (contro 1,17 miliardi di euro nel 2022).
Questo e dovuto principalmente al divario domanda offerta, cioé le aspettative di prezzo tra
gli acquirenti e i venditori con conseguente rallentamento delle transazioni: si osserva infatti
una diffusa difficolta di accesso al credito per chi compra, contrapposta alle performance
alberghiere migliori di sempre nell’lanno 2023, con conseguenti aspettative elevate dei
venditori. Le citta italiane hanno infatti registrato fatturati dal 30% al 60% in piu rispetto al
2019. Infine, il segmento del lusso rimane un target centrale per gli investitori come anche
testimoniato dalle ultime operazioni” ha ricordato Fabio Braidotti, Partner EY Italy Hospitality
Real Estate.

L'interesse dei principali gruppi presenti al panel di investire all’estero non sembra una
priorita del momento, nella consapevolezza che i modelli e le strutture di governance
straniere, a volte piu semplici sono perd meno familiari. L'ltalia riveste, comunque, un
interesse estremamente importante dal punto di vista turistico e poche altre nazioni hanno la
quantita di punti di interesse che possono giustificare investimenti diffusi.

In materia ESG si & discusso della riqualificazione e progettazione degli immobili alberghieri,
sicuramente un obbligo per investitori istituzionali ma che non sempre ha come contropartita
il ritorno dell'investimento, perché i conduttori non sono pronti a riconoscere il risparmio dei
costi che si possono generare sul medio lungo periodo. Ancora sussistono azioni di
greenwashing che tenderanno a diminuire, complici le richieste di una clientela sempre piu
attenta a questi temi, specie dal nord Europa.

“Sappiamo che il mercato ancora non riconosce appieno il valore economico-finanziario di
interventi in ottica ESG, ma come Gruppo CDP crediamo fortemente nella loro
implementazione, anche in ambito immobiliare - ha affermato Chiara Caruso, Responsabile
Fondi Turismo, di CDP Real Asset SG R - Vogliamo essere promotori di questa tipologia di
interventi, per incentivare anche gli altri operatori ad investire in sostenibilita”.

Allegrini & oggi un’azienda chimica leader nella produzione di detergenti professionali e
cosmetica per hotellerie attraverso lo sviluppo e la commercializzazione di prodotti rispettosi
dell’'ambiente. Allegrini & controllata dall’ottobre 2020 dal fondo Metrika insieme ai soci storici

Maurizio ed Ottaviano Allegrini presenti in societa rispettivamente come CEO e Managing
Director della divisione cosmetica, opera in 47 paesi al mondo ed occupa complessivamente
140 persone.

Per ulteriori informazioni:

Aures Strategie e Politiche di Comunicazione

Federico Unnia: 335.7032646 — federico.unnia@auresconsulting.it
Brunetta Pieraccini: 340.5819678 — brunetta.pieraccini@auresconsulting.it
Federica Foresti

Marketing & Communication Manager 0354242167 - federica.foresti@allegrini.com
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By: ComunicatiStampa.Org | Date: Ottobre 17,2023

(Adnkronos) — Milano, 17 ottobre 2023 — Il Gruppo Allegrini, storica azienda italiana attiva nel settore chimico con un’ampia
gamma di produzioni nella detergenza professionale e nella cosmetica per I’hotellerie, nei giorni di presenza al SIA SHARE POST:

Hospitality Design 2023 di Rimini ha organizzato una serie di incontri con la presenza di importanti partner, che si sono tenuti
presso I’ormai nota Arena Allegrini.

Nel corso dell’evento fieristico sono stati dibattuti diversi temi, primo fra tutti quello degli “Investimenti e made in Italy” alla

presenza di Fabrizio Gaggio, Managing Director Gruppo UNA, Chiara Caruso, Head of National Tourism Fund CDP Real

Asset SGR S.p.A., Moritz Sanoner, Managing Partner Adler Spa Resorts & Lodges e Federico Spagnulo, Founder & Senior Ricevi le nostre notizie
Partner Spagnulo & Partners per Lema S.p.A.

Indirizzo email
11 dibattito ¢ stato moderato da Fabio Braidotti, Partner EY Hospitality Real Estate e da Giovanna Manzi, Board Member &

Business Advisor.
ISCRIVITI —

Stando ai dati di scenario dell’EY Italy Hotel Invest Report Q3 2023, si evince il costante interesse per la nostra penisola che,
Ho letto ed accetto la Privacy Policy.

nonostante si preveda un 2023 in contrazione rispetto all’anno precedente — con un transato intorno al miliardo di euro -,

rimane un importante potenziale inesplorato soprattutto nelle aree secondarie e nel segmento leisure.
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“Questi dati confermano come gli alberghi italiani continuino ad essere molto apprezzati da investitori stranieri dal momento
che anche quest’anno circa la meta delle transazioni proviene da investitori esteri, € come siano in crescita le transazioni di
resort (40% del totale) che negli ultimi anni hanno superato gli investimenti nelle piazze di Roma, Venezia, Firenze ¢ Milano.
Secondo i nostri dati, aggiornati al 30 settembre, si registra una contrazione del volume di investimenti rispetto all’anno
scorso ¢ alla media degli ultimi anni, con un volume totale transato al 30 settembre di 960 milioni di euro (contro 1,17
miliardi di euro nel 2022). Questo ¢ dovuto principalmente al divario domanda offerta, cio¢ le aspettative di prezzo tra gli
acquirenti e i venditori con conseguente rallentamento delle transazioni: si osserva infatti una diffusa difficolta di accesso al
credito per chi compra, contrapposta alle performance alberghiere migliori di sempre nell’anno 2023, con conseguenti
aspettative elevate dei venditori. Le citta italiane hanno infatti registrato fatturati dal 30% al 60% in piu rispetto al 2019.
Infine, il segmento del lusso rimane un target centrale per gli investitori come anche testimoniato dalle ultime operazioni” ha

ricordato Fabio Braidotti, Partner EY Italy Hospitality Real Estate.

L’interesse dei principali gruppi presenti al panel di investire all’estero non sembra una priorita del momento, nella
consapevolezza che i modelli e le strutture di governance straniere, a volte pitt semplici sono perd meno familiari. L’Italia
riveste, comunque, un interesse estremamente importante dal punto di vista turistico e poche altre nazioni hanno la quantita di

punti di interesse che possono giustificare investimenti diffusi.

In materia ESG si ¢ discusso della riqualificazione e progettazione degli immobili alberghieri, sicuramente un obbligo per
investitori istituzionali ma che non sempre ha come contropartita il ritorno dell’investimento, perché i conduttori non sono
pronti a riconoscere il risparmio dei costi che si possono generare sul medio lungo periodo. Ancora sussistono azioni di

greenwashing che tenderanno a diminuire, complici le richieste di una clientela sempre piu attenta a questi temi, specie dal

nord Europa.

“Sappiamo che il mercato ancora non riconosce appieno il valore economico-finanziario di interventi in ottica ESG, ma come
Gruppo CDP crediamo fortemente nella loro implementazione, anche in ambito immobiliare — ha affermato Chiara Caruso,
Responsabile Fondi Turismo, di CDP Real Asset SG

R — Vogliamo essere promotori di questa tipologia di interventi, per incentivare anche gli altri operatori ad investire in
sostenibilita”.

Allegrini ¢ oggi un’azienda chimica leader nella produzione di detergenti professionali e cosmetica per hotellerie attraverso lo
sviluppo e la commercializzazione di prodotti rispettosi dell’ambiente. Allegrini € controllata dall’ottobre 2020 dal fondo
Metrika insieme ai soci storici Maurizio ed Ottaviano Allegrini presenti in societa rispettivamente come CEO e Managing
Director della divisione cosmetica, opera in 47 paesi al mondo ed occupa complessivamente 140 persone.

Per ulteriori informazioni:

Aures Strategie e Politiche di Comunicazione

Federico Unnia: 335.7032646 — federico.unnia@auresconsulting.it

Brunetta Pieraccini: 340.5819678 — brunetta.pieraccini@auresconsulting.it

Federica Foresti

Marketing & Communication Manager 0354242167 — federica.foresti@allegrini.com
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Sustainable Hotel: iHS presenta il progetto
al TTG ed all’'Hospitality day.

Sustainable Hotel:
iHS PRESENTA IL PROGETTO
AL TTG ED ALL'HOSPITALITY DAY

® H5 ha presentato ufficialmente il nuovo
metodo di lavoro che affianca & “sostie-
ne” le strutture ricettive per la rispettiva
crescita soste . La presentazione di
Sustainable Hotel & avvenuta dura
Travel Exparience 2023 ed all'Hospitality
a Rimini_
Durante || TTG Marena Allegrinl® ha osplta-
to | relatori che hanno raccontato il nuovo
progetta di iHS con |a partecipazione di una
moderatrice d'eccezione, erta e profon
da conoscitrice del settore: Giovanna Manzi.
ralatori che hanno preso parte al panel
sono statl: Salvatore Avola - CED di iHS
S.pA., Massimillano Moncalisr - Direttore
Generale del | Hotel, Vincenzo Magni - Sales
Manager di Allegrini 5.0.4,, Giovanni Russe -
Direttore Marketing di iHS S.p.A, Luigi Bosio
Presidente di ERICA sot. coop.
Durante 'Hospitality Day iH5 ha organizzato
un workshop tematico alla presenza di Ro-
nerta Cavallo - CED di ERICA soc. coop, Sal-
vatore Avola - CEO di iH5 e Chlara Vismara
Sales Manager deil Grand Hotel et De Milan,
“La nostra nuova vision aziendale i pone
come vari & propri partner del nostri Clianti
- ha affermato Salvar Awola, CEG di IHS
- da tantl anni slama presentl nel mercato
taliano dei servizi di housekeeping in out-
sourcing con cltre mille collaboratori dislo-
cati in tutto il territoric nazionale. Il nestro
obiettivo & stato sempre guelle di innovarci
2 crescere insieme alle strutture ricettive.
Dopo avere affrontate Il delicato periodo
randemico proponendo Il DTP certificato
{Dsciplinare Tecnico dl Processa) Hotel Slog-
*i, abbiamo studiato e realizzato Sustainable
Hetel, il metedo di lavers che consente ai
nostri Clienti di essere conaretamente soste
nibili, con un focus dedicate ai principi ESG
rispetto agli aspetti economici, ambientali
e di povernance. Oggl & fondamentale rag-

Laly

DALLE AZIENDE

T

giungers gli obiettivi tiszati dall’Agenda 2030
delle Mazionl Unite, per faria lavoriamo n-
sleme al nostrl Cllentl con una modalits che
sl puds definire una vera e propria |
ship, contraddistinta da una serie di att
the sono pianificate grazie ad uno studic
preliminare che ne consente la progettazio
ne & la successiva applicazione dellz azioni.
Oetimizzazione e risparmio del consumi
energeticl ed Idvicl, razlonalizzazlone delle
ella Raccelta Differenziata e rispar-
mio nella TARI efficientamento della mobi-
lita, info zione & comunicazione con gl
ospiti, predisposizione del bilancic di soste
nibilita, sone guesti gli ambiti dinterventa di
Sustainable Hotal. Noi mon vogliamo essere
un aggravio economico per | nostrl Cliant,

riner-

ita

per questo mativa Sustainable Hotel sara
sempre incluso nel nosiro rapporto di col-
laborazione sla & lvelle economico che dl
metado. Quelle che chiedereme al Clienti &
un rapporto contrattuale solide e di lunga
durata, soprattutte al fine di potere realiz
zare nel migliore dei modi le fasi di studie,
di progettazione e di successiva realizzazio-
ne delle soluzioni” - ha concluso Salvatore
Auola.

wwsihsspa.it

GSA omobre 2022 7
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Rivoluzionare la detergenza
con soluzioni sostenibili.

Dimensione

Pulito

Rivoluzionare la detergenza con soluzioni sostenibili

mre dimensionepulito.it/2023/10/19/rivoluzionare-la-detergenza-con-soluzioni-sostenibili/

19 ottobre 2023

Nel mondo in continua evoluzione dell'industria dell'ospitalita, la sostenibilita e le pratiche
eco-consapevoli sono diventate piu che semplici parole d’ordine: sono ormai un requisito
fondamentale per il successo. Da oltre 75 anni Allegrini S.p.A., azienda italiana produttrice di
detergenti professionali e cosmetica per I’hotellerie, € presente nel mercato con
soluzioni attente e rispettose nei confronti del’'ambiente, grazie a una filosofia green che
contraddistingue tutto il processo. Dall'approvvigionamento delle materie prime al
confezionamento fino al trasporto, Allegrini mantiene un impegno costante per ridurre il
proprio impatto ambientale, mantenendo alti standard qualitativi.

L'azienda sa bene che nel mondo dell’ospitalita, ogni dettaglio € importante. Dalle lenzuola
candide ai pavimenti scintillanti, la pulizia e la presentazione sono fondamentali per creare
un’esperienza memorabile per gli ospiti. Proprio per questo Allegrini pone una forte enfasi
sulla fornitura di soluzioni
di pulizia di alta qualita
che non solo soddisfano
ma superano gli standard
del settore. La gamma di

prodotti vanta innovazioni |
progettate per migliorare |
I'efficienza e ridurre gli
sprechi nelle operazioni di
pulizia degli hotel.

LA SOSTENIBILITA
E NEL NOSTRO DNA.

Innovazioni di prodotto in ambito pulizia

Tra le soluzioni green per la detergenza spicca TopFormula+, una gamma di detergenti
super concentrati che, grazie a un Metodo appositamente studiato e ai sistemi di dosaggio
e diluizione professionali, consentono una riduzione degli sprechi di prodotto, ma
soprattutto un saving sugli imballi (rispetto ai flaconi monouso) che dispiega effetti positivi
anche sulle movimentazioni logistiche per il trasporto. Evidenza di cio viene fornita
dall'importante studio LCA (Life Cycle Assessment) che Allegrini ha condotto tra detergenti
concentrati e pronti all'uso. Paragonando infatti 3 referenze di prodotto pronto all’'uso con le
stesse referenze in versione concentrata, i risultati sono stati sorprendenti. Per ognuna delle
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due versioni sono stati presi in esame i processi di produzione, miscelazione,
confezionamento e trasporto del prodotto finito, fino allo smaltimento dei materiali del
packaging. Il risultato? Un impatto ambientale nettamente inferiore dei prodotti
concentrati rispetto a quelli pronti all’'uso. Per ogni 1000 litri di prodotto con la versione
concentrata si risparmia cosi I'86,4% di emissioni di CO2 rispetto al pronto uso nella
referenza vetri, il 91,5% nella referenza sgrassatore e il 92,8% nella referenza multiuso.

Da non dimenticare tra le soluzioni per la detergenza, la linea certificata Ecolabel, una
gamma di detergenti realizzati con materie prime di origine vegetale che assicurano, a parita
di efficacia, massima biodegradabilita e un maggior equilibrio tra prodotto e imballo.

DPlanet: un solido passo verso la sostenibilita

La Business Unit Cosmetica di Allegrini ha introdotto una soluzione davvero innovativa per il
settore: DPlanet. Una linea di cosmetici solidi, interamente realizzati senza plastica e
formulati senza acqua e conservanti, il che li rende perfetti per gli hotel che vogliono
elevare il loro impegno verso la sostenibilita. La linea DPlanet si compone di 4 referenze:
shampoo, hand wash, shower gel ed igiene intima. DPlanet si allinea perfettamente alla
crescente domanda di alternative ecologiche da parte del settore offrendo agli ospiti
un’esperienza lussuosa ed eco-consapevole. Anche per questo prodotto € stato condotto lo
studio LCA, ed & emerso che, in termini di packaging, produzione e trasporto, il cosmetico
solido impatta sull’ambiente in misura minore rispetto all’equivalente quantitativo della
tradizionale versione "liquida” delle medesime referenze, con una riduzione delle emissioni di
CO2 equivalenti in atmosfera del 73% circa.

Impegno ESG

L'impegno di Allegrini per la sostenibilita va oltre I'innovazione dei prodotti. L'azienda
riconosce I'importanza della responsabilita condivisa lungo tutta la catena di fornitura e, tra le
tante iniziative, ha implementato un sistema di valutazione dei fornitori secondo i criteri ESG.
Questo sistema integra i fattori ambientali, sociali e di corporate governance nella strategia
di approvvigionamento e nella selezione dei partner, assicurando che ogni aspetto delle
operazioni sia in linea con i principi della sostenibilita.

L’innovazione come stile di vita

Nel tentativo di essere sempre all’avanguardia, Allegrini investe molto in ricerca e sviluppo.
Collaborando con istituzioni scientifiche, universita ed esperti del settore, esplora tecnologie
e soluzioni all’'avanguardia. Questa cultura dellinnovazione spinge a migliorare
continuamente I'offerta di prodotti, mantenendola al passo con i piu recenti progressi in
materia di sostenibilita.

Unitevi ad Allegrini nella ricerca di un futuro piu pulito, pit verde e piu responsabile.
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Ospitalita di lusso: sempre piu strutture offrono
al cliente trattamenti di qualita.

Italia a Tavola

Ospitalita di lusso: sempre piu strutture offrono al cliente
trattamenti di qualita

lal italiaatavola.net/attualita-mercato/2023/10/26/ospitalita-di-lusso-sempre-piu-strutture-offrono-al-cliente-trattamenti-di-
qualita/100454/

Emanuela T. Cavalca

@ | MAESTRI DEL DESSERT
I!:! | [lns) PRESENTANO -

MAESTRI| DEL DESSERT® La Nonnd. 4.0

Nel settore dell’'ospitalita troviamo sempre piu realta che ambiscono a posizionarsi in una
fascia medio-alta, offrendo trattamenti di lusso, con prodotti cosmetici naturali di
qualita, spesso realizzati in private label. Cresce il desiderio di soggiornare in strutture
sostenibili: si desidera passare una vacanza di tutto riposo, lontano dal chiasso delle citta
per recuperare equilibrio psico-fisico. Tutela del’ambiente, packaging eco-friendly, cibo a
chilometro zero etc.: € cid che la clientela richiede ed apprezza. E il cliente € alla ricerca di
trattamenti sempre piu all'insegna del lusso e della qualita, non solo per una questione di
moda.
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Kit di cortesia, sempre piu apprezzati dai clienti

Elisabetta De Salvia, ceo di Hotelify: «kEcco come sono cambiate le
richieste dei clienti»

Parte del Gruppo Allegrini, Hotelify € il punto di riferimento in Italia e in Europa per la
produzione e la vendita online di forniture per hotel e catene alberghiere, B&B, ristoranti,
Airbnb. Fondata nel 2014 a Bologna da Elisabetta De Salvia (Ceo) e Paolo Pagani
(Sales Director), Hotelify permette ai professionisti dell’'ospitalita e della ristorazione di
rifornirsi, tramite un’unica piattaforma e-commerce, di tutto il necessario per I'accoglienza.

Hotel: I'importanza di un‘accoglienza di qualita

Il loro e-commerce ha colmato un vuoto di mercato, rifornendo le strutture ricettive di
piccole e medie dimensioni, escluse dai canali piu’ tradizionali. Hotelify conta oltre
30.000 strutture clienti in Italia, Francia, Germania e Spagna e numerose sinergie con i
principali attori del settore alberghiero e della ristorazione per offrire una vasta gamma di
prodotti di alta qualita e rispondere alle esigenze di ogni tipologia di struttura.
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Elisabetta De Salvia, CEO di Hotelify

Elisabetta, qual & I'andamento del mercato e delle richieste da parte di Hotel, spa e
B&B?

I mercato € in continua crescita, un trend positivo che & reso possibile anche dalle realta
piu piccole come Airbnb, case vacanze e B&B, sempre piu presenti sia in Italia che
all’estero. Oggi, infatti, il mondo dell'accoglienza turistica non si limita solo alle grandi
catene alberghiere o agli hotel con decine di camere, come accadeva vent'anni fa, ma
comprende anche tantissime strutture di una o piu stanze gestite da privati, sia nei luoghi di
villeggiatura che nelle citta d’arte. Questa capillarita € resa possibile dalla digitalizzazione
del turismo, che vede da una parte le nuove piattaforme dedicate agli affitti brevi e dall’altra
un bacino di utenti sempre piti ampio e connesso. E in questa digitalizzazione che si
inserisce Hotelify.com, player digitale di riferimento nel settore turistico. Abbiamo
chiuso il 2022 con un fatturato di 3,5 milioni di euro e oggi vantiamo oltre 30.000 strutture
ricettive che — in Italia e all’estero — utilizzano I'e-commerce.

Ci parla dell'evoluzione delle preferenze dei clienti nel corso degli ultimi anni?

Fin dall'inizio della nostra attivita abbiamo notato un interesse marcato nei confronti di
prodotti bio e rispettosi dell’lambiente, con una particolare attenzione all’assenza di
ftalati, tra le sostanze plastificanti piu diffuse al mondo, utilizzate per la lavorazione del

Pvc ma anche per la realizzazione di alcuni prodotti cosmetici come shampoo, creme corpo
e profumi. Questo trend € cresciuto con il passare degli anni e oggi gli acquisti sono ancora
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pit consapevoli. A crescere sono soprattutto le richieste green che arrivano dalle strutture
piu piccole, come agriturismi e B&B, che prediligono prodotti non testati sugli animali e
rispettosi del pianeta.

i

Accoglienza, i clienti attenti a lusso e sostenibilita

| clienti si convertono sempre piu al bio

In questi ultimi anni la clientela vi chiede prodotti bio, confezioni con packaging eco?
Negli ultimi anni & senza dubbio aumentata la sensibilita nei confronti dell’'ambiente da
parte delle strutture ricettive. Nel nostro catalogo abbiamo tantissime soluzioni per andare
incontro alle esigenze di coloro che nella scelta dei prodotti mettono al primo posto la
valutazione dei componenti, della loro provenienza e della qualita. Abbiamo quindi
selezionato linee cortesia naturali, esclusivamente Made in Italy, in cui la formulazione dei
prodotti risponde a severi standard qualitativi e in cui ¢’ grande attenzione al packaging.
Un esempio € la DPlanet - Do Not Disturb the Planet, I'innovativa linea cosmetica per
hotel completamente plastic-free, realizzata senza I'impiego di acqua e conservanti:
comprende prodotti etici, vegani e accuratamente testati sulla pelle, con oli e ingredienti
vegetali avvolti in un packaging in carta riciclabile. La linea € inoltre priva di di Sls, Sles,
solfati e siliconi e parabeni aggiunti.
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Ospiti in cerca della sostenibilita anche nelle amenities

Come viene considerato da un hotel o B&B il kit di cortesia?

Il kit di cortesia & un vero e proprio biglietto da visita per B&B, Airbnb e hotel: puo essere
personalizzato nella forma, nei dettagli e nelle soluzioni proposte per rendere ancora piu
unico il soggiorno dell’'ospite e stupirlo dal primo momento in cui entra in camera. Ogni set
cortesia racconta una storia. Quello che abbiamo notato come Hotelify.com & che,
purtroppo, B&B, Airbnb e case vacanze possono avere difficolta a ottenere un assortimento
minimo di prodotti. Nella maggior parte dei casi, infatti, € necessario acquistare rifornimenti
secondo il formato classico pensato per hotel di medie e grandi dimensioni, con confezioni
— per ogni prodotto o kit — di almeno 500 pezzi. Per questo abbiamo dato il via alla
produzione dei cosiddetti Starter Kit: sono disponibili in 3 formati (Mini, Medium e Plus) e
permettono, con I'acquisto di piccoli quantitativi, di offrire alle strutture ricettive una
selezione completa di prodotti e accessori da bagno: shampoo, bagnoschiuma, saponette,
cuffia doccia, set cosmetici, crema corpo, sapone per I'igiene intima e ciabattine.

Ciabattine: un "souvenir" sempre piu apprezzato dagli ospiti

Le ciabattine sono prodotte da voi oppure siete fornitori?

Le ciabattine da camera sono un accessorio fondamentale per dare il benvenuto agli ospiti
al momento del loro ingresso nella stanza d’albergo. Come Hotelify.com, a seconda delle
linee, oltre agli articoli di produzione propria, mettiamo a disposizione degli utenti anche
forniture firmate da marchi prestigiosi. In ogni caso, assicuriamo un esclusivo servizio di

28




ALLEGRINI / RASSEGNA STAMPA 2023

ITALIAATAVOLA.NET

personalizzazione con la realizzazione, da parte di uno studio grafico, del logo della
struttura: I'associazione di prodotti esclusivi all'immagine della struttura ricettiva aiuta infatti
a rendere unici il servizio offerto e 'esperienza dei clienti. Vantiamo un grande catalogo di
pantofole per hotel con caratteristiche distinte e particolari, a seconda degli usi.

Ciabattine, un must per ogni struttura

In genere sono portate via dalla clientela per ricordo?

Le ciabattine per hotel sono un accessorio fondamentale per dare il benvenuto agli ospiti
al momento del loro ingresso nella stanza d’albergo. Un piccolo regalo particolarmente
apprezzato che contribuisce a rendere sin da subito 'ambiente familiare e confortevole e
che garantisce igiene e praticita, soprattutto in bagno. Nella maggior parte dei casi, gli ospiti
le portano con sé per riutilizzarle a casa o in viaggio e, se personalizzate con il logo, questo
€ un vantaggio anche per la struttura, perché aiuteranno a mantenere vivo il ricordo
dell'esperienza e, perché no, a dare maggiore visibilita alla realta turistica.

| costi delle ciabattine vanno da un minimo a un massimo?

Su Hotelify.com le ciabattine per hotel partono da un minimo di 0,63€ al paio a un
massimo di 3,48€. Ovviamente dipende dal materiale e dalla tipologia, nonché
dall’eventuale richiesta di personalizzazione. Come anticipato, mettiamo inoltre a
disposizione dei kit con tutto il necessario per realizzare i set di cortesia, ciabattine incluse,
pensati in particolar modo per le realta che hanno bisogno di forniture ridotte.
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Allegrini: rivoluzionare la detergenza

con soluzioni sostenibili.
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Allegrini: rivoluzionare la detergenza
con soluzioni sostenibili

LA SOSTENIBIL

A

E NEL NOSTRO DNA.

Nel manda in continua ava-
luzione dell'industria delro-
spilalita, ks sostenibilith e ke
pratiche  aco-cansapevall
sana diventale pi che sem-
plici parale d'ordine: sono
ormai un reguisito fonda-
mentale per il successo. Da
oltre 73 annl All2grinl 5.pA.,
azienda ifaliana produttrice
di detergent! professionall
e cosmetica per (Motelleris,
& presente nel mercato con
soluzioni attents e rispetioss
nel confrontl dellambiente,
grazie a una filosolia green
che contraddistingue tutto 0
processo.  Dallapprovvigio-
namento dells materic pr-
me al confezionamento fino
al trasporto, Alegrinl man-

liene un impeana costanta
per ridurne 1 proprio Impacto
ambsentale, mantenendao alti
standard gualttativi

L'azienda sa bene che nel
mando  dellospitalita, ogni
dettaglio & Importante. Dal-
le lenzuola candide ai pavi-
menti scintilianti, 1a pulizia e
la presentazions sono fon-
damentall per creare un'e-
sperienza memarabile per
gl 2spItl. Proprio per guesto
Allegrini pone una lorte en-
fasl sulla Tornitura di solu-
zioni di pulizia di alta qualita
che non soo soddistano ma
superano gli standard  del
settore. La gamma di pro-
dotli wanta innovazioni proa-
gettate per migliorare I'affl-

cienza @ ridurre gli sprechi
nelle operazionl di pulizia
dagli hatel.

INNOVAZIONI DI PRODOTTO
IN AMBITO PULIZIA

Tra le soluzioni green per 2
celergenza spicca TopFor-
mula+, una gamma di detor-
genti super concentrali che,
grazie a un Matedo apposi-
tamente studiato e al siste-
mil di desaggle @ dilulzions
professionall, consentono
una riduzicne degli sprechi
di prodotto, ma soprattutto
un saving sugli imballi {Fi-
spetto al TIaconl monousa)
che dispiega effetll positivi
anche sulle movimentazion!
logistiche per il trasporto.
Evidenza di csd viene Tomita
dallimporiante studlo LCA
(Life Cycle Assessment) che
Allegrini ha condolto tra de-
tergent! concentratl e pronti
alfuso. Paragonando infat-
ti 3 referanze oi prodotto
pronto all'uso con ke stesse
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referenze In versions con-
centrata, | nsultati sono stati
sorprendentl.  Per odnuna
delie due versionl sono skati
presi in esame | processi di
produzicne,  miscelazione,
confezivnamanto & traspor-
to del prodotto finito, Tino
allo smaltimanto ded mate-
rall del packaging. 1l risulta-
167 Un Impatte amblentale
nettamente  Inferlore el
erodotti concentrati rispel-
to a quell pronti all'uso. Per
oani 1000 litri di prodolts
con la versione concentrata
sl rizparmia cosl Fes4% di
amissiont di CO: rspetto al
pronto usoc nella referenza
watri, il 91.5% nella referanza
sgrassators e Il 92.8% nella
referanza multiuso.

Da non dimenticare tra le
soluzioni par la delergenza,
la IInea certificata Ecolabel,
una gamma di detargenti
reallzzatl con matere prime
i origine vegelalke che assi-
curano, a partta di afficacia,
massima  biodegradabilith e

un Magdicr equilinne tra pro-
datto e imbalio.

DPLAMNET: UN SOLIDD
PASSO VERSO

LA SOSTEMIBILITA

La Business Unit Cosmetica
di Allegrint ha introdotto una
soluzions  daweero  innova-
tiva per il settore: DPlanet.
Una linga o cosmaticl solldl,
Interamente realizzatl senza
plastica o formulatl sanza
acgua @ conservantl, | che
li rende parlelli per ali holel
che vogliono elevars il oro
Impaqgna verso la sastanbi-
lita. La finea DPlanat si com-
paone di 4 referenze: shami-
o, hand wash, showar gel
ad Igiene mtima. DRlanat sl
alimea  perfettaments  alla
crescente domanda di al-
ternative acologiche da par-
te del settore offrendo agi
ospitl un'esperienza lussuo-
sa od Bco-consapevale. An-
che per guesto prodotio &
stato condatto ko studio LOA,
ed & emerso che in termini

di packaging, produzions &
trasporto, il cosmetico soli-
do impetta sulfambientes in
misura minore rispetto alle-
duivalenta guantitativo dalla
tradizicnale wersicns “hgui-
da” delle medesime relaren-
ze, con una riduzione delle
emissioni di COz equivalenti
in atmasfera del 73% circa.

IMPEGMNO ESG

Llimpsegne di Allegrini per 13
sostenibiiita va oltre 'mnava-
zipme dei prodotli. Lazienda
riconosce Mimportanza della
responsabilitd condivisa lun-
Qo tutta la catena di Tormitu-
raa, tra le tanta inizlative, ha
implementata un sistermna di
valutazione ded fomitarl o-
condo i criteri ESG. Quasto
sistema Integra | fattorn am-
bientali, sociali e di corporate
governance nella strategia di
approvvigionamento e nella
solazione dol partner, asslou-
rando che ogni aspetto delle
aperazioni sla In inea con |
principi della sostenibilita.

IHFORMAZIONE PUBBLICITARIA

L'INNOVAZIONE COME
STILE DI VITA

Mel tentativo di essere sam-
pre alfavanguardia, Allegri-
ni investe maolto in ricerca &
swiluppo. Collaborando con
istituzioni  scientifiche, uni-
wversita ed esperti del setto-
ra, edplora ecnologie @ solu-
zionl allavanguardia Questa
cultura dellinnovazions Spin-
ge a migliorars continuamen-
e l'offerta & prodolti, man-
tenendola al passo con | pid
recent] progress| in matena di
sostenibilita,

Uniteyt ad Alagrnl nella ri-
CerGa di um TUturg pid pulito,
piu verde & pil responzabile.

Par saperne di pll sulle ri-
voluzlenarle soluzionl Alle-
grinl per Il sattore dell'ho-
tallerle, visitate Il site www,
allegrinl.com o scrivete una
mall a infe@allegrinl.com,

allecrini:
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ADV - Una stella in piu al pulito?
Ospita Clean is All.

Dimensione

Pulito

ﬁUILUPPO TURISTICO

fiskco, ma l'insleme del servizl collega-
tl al soggiomo.

Come Sipud osservare dalla tabel-
1a 1, e ngure professionall convele
nelle attivita alberghiere S0N0 nume-
rase, & ovviamente 1a loro nUMerosi-
La dipende dal grado di complessita
e di importanza del singole esercizio
ricetliva, tuttavia alcune Tunzioni es-
senziall del servizio di accoglienza
non possong mancarsg, Mel caso dalla
madalita di affitto brove 1 servizl sono
ridolti al minimoe, @ si limitano nalla
gran parte delle situazionl alla conse-
gna delle chiavi @ all'ovvio servizia di
pulizia. Mon ¢l sono investiment, se sl
escludone quello del capilale inizialks
composto dall'abitazione medesima
e degll arredl, che per altro dovendo
avere le sembianze dellospitalits ca-
salinga, Non prevede NESSUN acquisto
caratteristico o finalizzato all'ospita-
lita professionale. Sul pIaNa organiz-
Zativg, salve che siane offerta da un
unico proprietario una moltitudine di
abitazioni, la gestiong nomn assume ke
caratteristiche di wn'attivita profes-
sienale vera @ propria, se non guando
viene atfidata a una societa di gestio-
ne dell'appartamento (o della Came-
ray offerti in affitto. In guesto caso
pero la professionalita si esprimera
nelle attiviea di gestione delle facilities
legata al real estale, non nelle allivita
ospitall, se non appunto in terminl ded
servizi minimi ed essenziall.

La maggicre complessita @ articolazio-
ne dellorganizzazione alberghiera si
traduce naturalments in una domanda
sul mercato del lavoro magglore in ter-
nini guantitativi e miglkere in tormini di
nigure professionall richieste.

IMPLICAZIONI ECONOMICHE

5i potrebbe osservare che non S pud
paragonare una singola casa a un al-
berao, il che & certo, ma il punta fon-
damentale & che la soma delle case
non porta alla complessita. Ad esem-
plo, se compariame un insieme di 100
abitazioni con un albergd di 100 ca-
mere, la somma delle abitazionl non

532 DIMENSICNE PUILITC | 0572005

crea puove figure professionall, sem-
plicements somma le funzionl efe-
rmentari di cui si compons 12 singola
offerta. Alllopposto, via via che un al-
bergo assume wuna dimensionse mag-
glore, avra bisogno tendenzialmente
di nuowve Tunzieni, come avviens, ad
BSEMPlO, per le attivitd congressuall o
per il bangueting, nal Caso di un'olfar-
ta di ristorazione aperta al pubblco;
© Nl Servizi per la cura @ il benessars
personale; tutte funzioni che partano
all'acquisizions di nugve risorse uma-
ne, e alla loro diversificazione, proprio
per il bisoano di dispoerre della mag-
glore varleta indotta dalla crescente
dimensions alberahiera,

In termini economici, la maggiora ar-
ticolazions del servizi offerts innesta
un maccanismo moltiplicators di tipo
keynesiano. E un MoviMEento espan-
sive che dall'ospitality £ allaraa via
via ad altre attivita economiche. E un
circoly virtuose cha la modalita deali
arntn brevi puo creare solo in parte,
perchs questi servizi andranng cercati
all'esterna, @ non sempre sena dispo-
nibili, & non sempra sono utiizzati con
la stessa Imtensita di quando si trova-
no allinterno della struttura ricetliva,
C't un altro Tattore di caratters gene-
rale che incide neaativaments sull'al-
Tetto moltiplicativoe degll affittl brawvi,
che dipende dalla natura del reddilo
ricevuta in cambio dell'ospitalita, dove
la componente di rendita immaobilare
& molte rilevanta. E nota che la ren-
dita abbia una propensione al rispar-

ric pil elevata dei redditi da lavoro &
anche del reddmt dimpreza. Quando
&1 trasforma in fisparmio, a sua volta
pud trasfarmarst in Investmento fi-
nanziario, e cosi sfugge dalla dimean-
signe |ocale, per sortire | suol effertl
moltiphicaton Comundgue minori) su
una scala termitonale, tearicamente,
Senza conlini,

TIPOLOGIA DI CLIENTELA

Anche la differente tipolegla di clien-
Lela trai due modelli, ¢he porta a regi-
strare una spesa in valor assolutl mol-
Lo diversa tra chi soggicma in alber go
e chi in una residenza ordinaria. | dakl
di Bankllalia ci Tornscong su guesto
punta un'informazione molto prezio-
52, chi seggioma in albergo, nel com-
plesso, percit non solo 18 spesa per
pernottamenta, ma quelia complessl-
wa cha comprends ogni tipo di spasa
per gualunque tipe di bent e servizi
acqguistatl nalla destinazione, spends
piu del dopplo fspetto a chi soggior-
na in case in aMitto breve,

&1 pud notare quella che put sembra-
re una curiosith, perd molte significa-
tiva, che la spesa complessiva dichi &
ospite in case daMtto, confrontata
con quella di chi & ospite di parenti &
amici, & sostanzialments wouals, anzi
chl & ospite di familar e amicl spende
nel complesso pia di chi e ospile delle
case in affitko. 51 tratta percio di bpo-
logie di vacanza che esprimono in
rmadia capacity di spesa malto lonka-
ne da guella alberghiera (Tab. 2). =

Tabella 2 - Ripartizione della spesa media per di tipo d'alloggio

Spesa media per notte # per persona
SOUTTUNE MRSSTENE
me w030 mal W, %
Aloerge, vllaggic, BRE, agriturisme 43E a0 1585 87
Casa in affitea ETE &9 E8.2 05
Oapite di paret] o amici T3 L) 630 13

Fonte: Sockanerrica su dae Bankitalia, indagine sul rurisma incermamcnale, 2023
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Una stella in piu al pulito?
Ospita Clean is All.

FORMITURA DEI
PRODOTTI € DEI

PIAND D'IGIENE MACCHINARI

STUDIATO AD HOC
PERIL CLIENTE

—

ASSISTENZA
TECNICA

Allegrini presenta Clean is All, il protocollo di pulizia e disinfezione degli ambienti verificato dal Dipartimento
Ambilente e Salute dell'lstituto di Ricerche Farmacologiche Mario Negr, Tramite l'utilizzo del Metodo Allegrini,
owvvero soluzioni detergenti e disinfettanti nonché procedure di pulizia specifiche per ogni ambiente, si
assicura agl ospiti delle strutture ricettive una permanenza sicura, nel nspetto delle norme d'igiene.

Per maggiori informazioni:  info@allegrinicom  www.cleanisall.com al I E E r | n I :
ATALIAN SOLUTIONS
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Luce, la ragazzina di oggi che guida i piu piccoli

nel mondo

di Donizetti.

L. ECO DI BERGAMO

Luce, la ragazzina di oggi che guida
i piu piccoli nel mondo di Donizetti

Bernardino Zappa

Al Teatro Sociale

La rivisitazione dell'opera
inchiave «family»

ed «education» ha chiuso
di fatto il Festival Do

s Olire a Lucia ¢’& an-
che «Luce di Lammermoor».
In effetti quest’anno l'eroina
pereccellenzadel teatrodoni-
zettiano si & fatta in tre, se
conteggiamo anche «Lucia
Off». Tre proposte destinate a
pubblici diversi. «Luce di
Lammermoor» & un ripensa-
mento della tragica vicenda
derivata da Scott, ritagliata e
ricucita con una narrativa a
misuradibambino: una genia-
le operazione di Manuel Ren-
ga, specialista in tal genere di
operazioni. La risposta, ieri
pomeriggio, in un Teatro So-
ciale affollato di bambini e fa-

miglie, & stata vivace ed entu-
siasta.

Sitratta infatti di un’opera-
zione tutt’altro che semplice:
avvicinare all'opera con le sue
strutture plurisecolari, lonta-
nissime dai ragazzi d’oggi, evi-
tando di stravolgerne il senso,
lo spirito piti profondo.

Rengasiéinventatounara-

- -t

Una scena di Luce di Lammermoor

gazzina di oggi, Luce appunto,
facilmente identificabile con
il pubblico di piccoli spettato-
ri in sala, la quale per caso - &
fuggita da casa e si & persa, in
disaccordo conigenitori trop-
po severi e petulanti - nel bo-
sco si & imbattuta con lo spiri-
to di Caleb (altro personaggio
nuovorispettoallorinale), cu-
stode e maggiordomo del ca-
stello di Lammermoor. Caleb
passo dopo passo introduce
Luce nella vicenda tragica di
Lucia,

Un parallelo narrativo a cui
i bambini hanno partecipato
anche attivamente (da qui
letichetta di «opera parteci-
pata») cantando cori, recitan-
do tutti assieme alcuni passi
del testo, o mimando gesti
simbolo lungo la vicenda di

Lucia ed Edgardo, novelli Ro-
meo e Giulietta.

Le scene sono le stesse della
«Lucie» in francese nel cartel-
lone del festival, la storia e la
musica pure, le aggiunte, so-
prattuttoicontributiin teatro
diprosa, sono pensati per cen-

trare l'obiettivo: rendere fa-
miliare Popera anche (e so-

prattutto) achié mediamente
estraneo al linguaggio del ge-
nere in cui I'Ttalia che tutto il
mondo ¢i ammira. A giudicare
dall’esito e dalla partecipazio-
ne della platea del Teatro So-
cialeilrisultato & sicuramente
incoraggiante.

E seieri, con «Luce di Lam-
mermoor» & calato di fatto il
sipariosullanonaedizione del
Festival Do, non ci sembra ca-
suale che la conclusione sia
stata appannaggio di questa
rivisitazione narrativa per
bambini.

Il Donizetti «family» ed
«education» sono fin dall'ini-
zio due finalitaben chiare nel-
I'impianto impresso alla sua
attivita sulla lirica donizettia-
na voluto da Francesco Mi-
cheli. Nel caso di «Luce», la
rinnovatacommistione trate-
atro di prosa e teatro musicale
dimostra tutta la sua forza:
Francesca Massari nei panni
di Luce e Edoardo Rivoira co-
me Caleb hanno eonferito di-
namicita senza tregua ai sen-
timenti attuali e palpitanti del
racconto. In tal modoi contri-
buti vocali di Vittoria Licosti-

ni (Lucia), Niceold Dal Ben
(Edgardo), Elcin Adil (Enri-
co), Luca Rota (Normanno e
Arturo) e quelli strumentali
del Quartetto d’archi «Gli Or-
ginali» guidato da Enrico Ca-
sazza con Marco Regazzi al
pianoforte, diretti da Aram
Khacheh, hanno trovato colo-
ri e luci convincenti.

La formula educational e
family ha trovato anche nuovi
estimatori. Il Gruppo Allegri-
i, Ambasciatore di Donizetti,
azienda storica nel settore
chimico, settore detergenza
professionale e cosmetica, ha
promosso la partecipazione
dei dipendenti e delle loro fa-
miglie all'evento culturale e a
«Il piccolo compositore». E
assieme aloroun gruppo di al-
tre aziende, che fanno parte
degli Ambasciatori di Doni-
zetti, hanno sostenuto il festi-
val coinvolgendo i loro dipen-
denti nel segno di un welfare
aziendale moderno e aggior-
nato: Stucchispahasostenuto
il Donizetti Christmas, men-
tre Alfaparf group e Neode-
cortech hanno coinvolto i di-
pendenti nel «Piccolo compo-
sitore».
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L. ECO DI BERGAMO

LEGD [ EERCAMO
DOUENCA 10 DEEMBRE 3037 11
Aok, wllaboraziose dipricologide]l | S0 pid onganicn, <A secanda
POLICLINICO SAN PIETRO re nseqmall | maschi-Gru Dunato) Policlini
2 e d'allarme  (abalsi | Dvestici del Paliclinkon, infatti, 1 il ™

«LaGinecologia dumore, pocareatti- | spéeganciche squalornl gine- ogicos. Tl cansilto serve per | essece preseincarico - spiegs-
siavvale I loge ravl 0! ob hesmi 4
della consulenza | nechesonoin grvidmanache | sagio picologico durante la o dinash

ek Z gravidanza o nell occaionall o s invec eaisto | srnz paisologica-paichistrica
deghipsicologin | e iache sl Policlinieo | ostpartum FnisaOstetr- iriazs casucui | pi l e

Pietro & Bectisaris intervesire mo- | Hoe.

«Gruppi di confronto
riservati ai genitori»
Asst BergamoEst. Paris (Percorsonascita): adesione

ottima. Rubino, psicologo: lefamiglie vanno coinvolte

e Hom sck T fane della

10 futta la famighia ha bisetrio

i adattarsi n nuowi ritnsd, nuove
exsigersse, s hisogsd «Quell
dellrivo df i v vita n - Serond pact Wiaces2 Rutirn
cas & un moen
mmwhwhldww\mi- Vincenzs Rebina. Flnﬂm mi I.DNnhmHl'ludllh\r
I fase perinatale, quindi prima  dedfAsst Bergamo Est - Abbiamo attivaio gruppl
. i bk v
o per  dom g
blamomessoinatiomaseriedl  trofl pre ¢ post partum, sona & o partectpano coppde di noo-
i che gt pe -
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CLEANING ITALIA 2023
2023

Allegrini, leader nella produzione di detergenti
presenta due best seller.

cleanin
ITAL A

GUIDA DEI PRODOTTI E SERVIZI PER LA PULIZIA PROFESSIONALE
HANDBOOK OF PROFESSIONAL CLEANING PRODUCTS AND SERVICES

ALLEGRINI

a"EBrlnl. Ecolabel Vetri

O CLEAN BOLUYIONE

Allegrini SPA

Fondata nel 1945, Allegrini

@ 0ggl un'azienda leader Ecolabel Vetri

in Italia nella produzione di

detergenti professionali per ;

tutti gli ambiti e | target che

richiedano pulizia, igiene e

disinfezione: tra questi, il set-

tore dell'ospitalitsa che com-

prende le strutture ricettive, ‘

ospedaliere e residenziali, la " ‘

ristorazione commerciale e

collettiva, le imprese di pulizia ‘
|
|
|

@ gli spazi commerciali

BEST SELLER

Ecolabel Vetri is a non-rinse
liquid detergent with a base |
of surfactants of natural ori-
gin, with excellent emulsion
properties for dirt. It guaran-
tees efficient cleaning without
leaving streaks. Particularly
suitable for the washing of
windows, mirrors and glass. A
product formulated specifical-
ly in order to satisfy the strict
criteria for the Ecolabel EU
brand imposed by the Euro-
pean Union Commission with

brillarte e profumata the aim of reducing the use of
o * substances which are harmful
to the environment and guar-
anteeing a high level of per-
formance which is equivalent
to the same class of non-eco-
logical products.
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ANNUARIO PULIZIA PROFESSIONALE
2023

ADV - Allegrini lascia il segno
per una pulizia da sogno.

. ’www cleanpage il t

A ANNUARIO

1023/1024

'DE| FORNITORI
- PER LA PULIZIA
- PROFESSIONALE

Allegrini lascia il segno.
Per una pulizia da sogno.

Y3

SOLUZIONI
SOSTENIBILI
EDATTENTE AL
RISPARMIO

PRODOTT| PER
LA PULIZIAE
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